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E1l present manual estableix la
normativa de 1'Us adequat de la
marca "Turisme Vinarods" aixi com
una série d'exemples d'implantacid
en diferents suports.

Els exemples d'implantacidé de

la identitat visual recollits en
aquest document es presenten com
a solucions grafiques genériques.
Els exemples i recursos d'estil
aci presentats sén suficients
per a resoldre qualsevol peca de

comunicacié especifica de la marca.

S'apel-la a la responsabilitat

i sentit coml de les persones que
vagen a utilitzar i aplicar la
marca sobre la base de la unitat
i coheréncia d’aquesta.

E1l presente manual establece la
normativa de uso adecuado de la
marca "Turisme Vinaros" asi como una
serie de ejemplos de implantacién

en diferentes soportes.

Los ejemplos de implantacidn de

la identidad visual recogidos en
este documento se presentan como
soluciones gréaficas genéricas.

Los ejemplos y recursos de estilo
aqui presentados son suficientes
para resolver cualquier pieza de
comunicacién especifica de la marca.

Se apela al sentido comin y la
responsabilidad de las personas
que vayan a utilizar y aplicar la
marca sobre la base de la unidad
y la coherencia de la misma.
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Tipografies corporatives.
Tipografias corporativas.

PT Serif

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%" &*()i¢,

L:1s de la font PT Serif es planteja com a
tipografia principal per a la de composicié de
textos, aixi com ser la tipografia corporativa de
I’eslogan. Sense que aco entre en conflicte en
casos de campanyes, on per raons
comunicatives, es decidisca emprar altres
tipografies amb una carrega visual major.

https://fonts.google.com/specimen/PT+Serif

Sarabun

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890!@#S%N&*()j;

La funci¢ de la font Sarabun és la de ser una
tipografia secundaria, que done contrast i
jerarquia a les composicions tipografiques. Per
tant el seu Us ha de ser proporcionat al de la
tipografia principal (PT Serif). Es pot fer servir, per
exemple, com a font de titulars en un text llarg, o
com a tipografia per a un segon nivell de lectura.

http://fonts.google.com/specimen/Sarabun




Colors corporatius i Colores corporativos y

aplicaci6é de la marca aplicacién de la marca

en positiu i negatiu. en positivo y negativo.
L’aplicaci6é de la marca La aplicacién de la marca
sobre fons blanc sera sobre fondo blanco seréd la
sempre la preferent, encara preferente, aunque en los
en els casos on no siga casos en los que no sea
possible es fara en blanc posible se hara en blanco
sobre el blau corporatiu. sobre el azul corporativo.
En ells casos on el color En los casos en los que el
del fons siga un color no color de fondo sea un color
corporatiu o imatges, no corporativo o iméagenes,
preferentment s’aplicara la preferentemente se aplicara
marcal en blanc sobre un la marca en blanco sobre un
fons suficientment fosc com color suficientemente

per a garantir la oscuro como para garantizar
llegibilitat. la legibilidad.

Per al més informacidé sobre Para mas informacidén sobre
1’Gs del color en la marca el uso del color en 1la

vegeu pag. 15 (Usos marca ver p. 15 (Usos
correctes i incorrectes). correctos e incorrectos)
Turisme Turisme
- C -
VINAROS \IINI-\ROS
N 4 N 4
V“OC ""‘
Al ritme del Al ritme del
Mediterrani Mediterrani
- C -
VINAROS \IINI-\ROS
N 4 A
e o

Pantone Warm Red C Pantone Reflex Blue C
C0-M86-Y80-K0 C100-M100-Y0-K0O
R255-G69-B57 R33-G36-B146



Proporcionalitat Proporcionalidad

del color. del color.

Les aplicacions de la Las aplicaciones de la
marca Turisme de Vinarods marca “Turisme de Vinaros”
s’han de percebre com a se han de percibir como
majoritariament blanques mayoritariamente blancas,

amb trets blaus on el roig con rasgos azules en las

s’usa com a color d’accent que el rojo se usa como

visual per tal d’emfatitzar color de acento para

i jerarquitzar elements. enfatizar y jerarquizar

Especialment a 1’eslogan. elementos. Especialmente
en el eslogan.




Area de proteccib.

Area de proteccién.
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Tamanys minims.
Tamanos minimos.
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Configuracidé co-branding
Configuracidén co-branding
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Usos correctes
i incorrectes.
Usos correctos
e incorrectos.
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Proposta de comunicacié

| aplicacions corporatives
Propuesta de comunicacion
I aplicaciones corporativas



C25-M0-Y0-K@
R212-G233-B248

C15-M0-Y0-Ko
R231-G242-B251

CO-M25-Y25-K0

R237-G207-B189

Co-M15-Y15-K0o
R244-G228-B218

Co-M6-Y23-K0o
R255-G247-B213

Co-M0O-Y15-Ko
R255-G255-B230

Colors comunicacié

En el cas de les
aplicacions de comunicacié,
aquest manual recull la
possibilitat d’emprar dos
colors com a substitutius
del fons blanc, amb
1’objectiu de que tinguen
una major carrega visual.
Els més clars per a un s
general i els obscurs per
a usar tipografia en blanc
(Vegeu pags. 28-30).

C30-M0-Y35-K0
R209-G237-B190

Cl12-M@-Y15-K0o
R242-G255-B232

Colores comunicacidn

En el caso de aplicaciones
de comunicacién, este
manual recoge la posibilidad
de usar dos colores como
sustitutos del fondo blanco
con el objetivo de que
tengan una carga visual
mayor. Los mas claros

para un uso general

y los oscuros para usar
tipografia en blanco

(Ver p. 28-30).



Targetes.

Turisme

C\IINARI‘JE

Ay
1%

QW

Ajuntament de

Vinaros

PI. Sant Telm, 5 (primera planta)
12500 Vinaros

Tel. 964 455 253 (Ext. 0321)
gquesada@vinaros.es
www.turisme.vinaros.es



>.m C.:.—“m Bm:.ﬂlﬁ&m mﬂ,—\:wmam . WW.mﬂﬂn@ HMMW mG_‘mBmBEm:EV
ﬂa Vinards —VINAROS- e,
h-‘

www.turisme.vinaros.es




signatura digital

: osep Maties Semper i Aracil

|
Carrer Concordia n°12
03850 Cocentai
:(Alacant)

Lluny de ser una activitat nostalgica: encara hi ha una vintena de barques dedicades a la pesca
d’arrossegament, tresmall i cércol que proveeixen els restaurants del preat llagosti. Al voltant d’aquest
producte, Vinaros celebra anualment nombrosos esdeveniments gastronomics, com ara la Festa del
Llagosti, que se celebra sense interrupcié des del 1963. O el Concurs Nacional de Cuina Aplicada al
Llagost de Vinaros, que comenca I’any 1964, que va sofrir una interrupcié la decada del 19701 es va
recuperar I’any 2003. A proposit: un dels primers i més il-lustres participants en aquells esdeveniments
fou Salvador Dali, qui visita la ciutat el 1965.

|

}La fama del llagosti de la zona és merescuda: les aportacions del delta de I’Ebre, la baixa salinitat i el clima!

suau de la zona, s6n el secret d’aquest marisc saborés i de textura carnosa. A banda del producte estrella i |

’uns altres mariscos, Vinards és un dels principals ports del Mediterrani dedicat al peix blau, la qual cosa
s’ha traduit en una important activitat de conservacié d’anxoves i salaons.

i
|
|
Atentament

i
|
|
|
|
|
|
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+ 12500 Vinaros - Tel. 964 455 253 - turisme@vinaros.es - www.turisme.vinaros.es

Loferta del mercat, perd, no acaba amb els productes del mar. Hi ha, també, diverses parades de fruites iJ}
verdures. I cal no oblidar que som en el territori amb la més gran densitat d’oliveres mil-lenaries i zona |
La ciutat, de fet, és un gran rebost on es poden trobar els productes dels Ports i I’Alt i Baix Maestrat,
dels apreciats (i premiats) formatges de Cati a I’arros de les Terres de I’Ebre. Ser un territori de cruilla té,
laquestes coses.

i

|
Hi ha més allicients gastronomics sense abandonar el centre historic: gracies a la tradicié local i una
atapeida xarxa de forns tradicionals i pastisseries, el visitant té a I’abast les rutes Vinaros llépol i Vinaros
al forn.

i

Nalauradament, un altre actiu gastronomic es va perdre fa temps: el conreu de la vinya va ser
importantissim durant els segles XVIIL, XIX i part del XX. I I'exportaci6 del raim i de la resta de productes
el Maestrat, com ara la llana, va fer de Vinaros el port més important del nord del Pais Valencia. Una
plaga molt agressiva de fil-loxera va condemnar aquest conreu. I Castell6 va prendre el relleu com a

port comercial a les comarques del nord. Vinards, aixo si, conserva el seu important estatus com a port
recreatiu i de pesca.

Abandonem el festival de colors, olors i sabors del mercat per trobar-nos de nou amb una encara més
atapeida plaga de Sant Agusti. En aquest indret hi ha també I’església de I'antic convent de Sant Elm,
Feconvertida en auditori municipal Wenceslau Ayguals d’Izo, un escriptor i editor nascut a Vinaros el
11801 i que té una historia atractiva: va lluitar a la primera guerra carlina, va ser diputat, alcalde i va
impulsar una editorial, La Sociedad Literaria, amb col-leccions de preus economics per facilitar I'accés a
ﬂa lectura a les classes menys afavorides.

No massa lluny d’alli trobem un edifici ben curids, I’església fortalesa de ’Assumpci6. Construida

lentre segles XVI i XVII, la fagana, rehabilitada amb motiu de la mostra “La Ilum de les imatges”, és una
ponalada retaule d’estil barroc. A I'interior, s’aprecia I’estructura tipica del gotic valencia. Perd la part
posteﬁor revela el seu tret caracteristic com a monument defensiu, amb forts murs dotats d’espitlleres

i troneres. Una construccié que tenia com a objectiu complementari als usos religiosos defensar-se

dels atacs dels pirates. La proximitat del monument al mar aconsellava adoptar prevencions. Un altra
ccaracteristica cridanera és la preséncia de pintures que simulen els elements arquitectonics que haurien

existit si no fos per la funci6 defensiva.

Ciutat assetjada per pirates
|

‘Si algti s’ha sentit encuriosit per la referéncia als pirates, hi ha organitzades visites teatralitzades al parc |
patural S0l de Riu que recreen aquestes histories i permeten gaudir de les vistes dels penya-segats, el delta |
de I’Ebre i la zona humida protegida del riu Sénia. Una alternativa urbana és la ruta “El Vinaros modernista ‘
del segle XIX”, que ens condueix a faganes d’indubtable atractiu com les de la Casa Giner o la Casa Sendra ‘

’Vmaros no té el pes historic de ciutats properes com Morella o Peniscola, pero a través
‘amrem comprovant que la seua no és una historia menyspreable: tenim aquesta sensacié en trobar-nos un‘
tndaner arc gotic del segle XV pertanyent a I’antiga casa de la vila. Durant la restauraci6 d’aquest element‘
ps va descobrir un antic escut que ja contenia dos elements que es preserven en I’actual blas6 municipal:
la vinya i una gran ala.

|

}ﬁls origens de la ciutat, deixant de banda uns possibles precedents ibérics dels quals parlarem més tard,
no estan clars. Alguns historiadors el relacionen amb una alqueria musulmana al terme de Peniscola, Beni
‘Alarbs citada en la Carta de Poblament de Vinaros, del 1241, ara fa 777 anys. Una bella xifra de nombres
senars pero paradoxalment redona que ha estat el pretext per muntar una série d’actes commemoratius
durant els mesos de setembre i octubre d’aquest any.

i

|
Tot i aixo, la forta personalitat cultural de la ciutat mereix un comentari a banda. Parlem del bressol

|
|
i
|
i
|
i
|
i
|
i
|
i
|
i
|
i
|
del genial Carles Santos, desaparegut el desembre de 2017, sense dubte el vinarossenc més universal i |
i

PL.Sant Telm, 5 (primera planta) - 12500 Vinards - Tel. 964 455 253
turisme@vinaros.es - www.turisme.vinaros.es
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Home web.



Proposta de
comunicacié.
Contingut web.
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Roll-up.
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Cartel/Prensa.
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Proposta de
comunicacié.
Banderoles.
Propuesta de
comunicacion.
Banderoles.



Proposta de
comunicacié.
Stand.
Propuesta de
comunicacion.
Stand.
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