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INTRODUCCION. VISION GLOBAL, ENFOQUE,
OBJETIVOS Y METODOLOGIA DEL PROYECTO

Este capitulo ofrece una vision general del Plan Director de
Turismo Gastronomico de Vinar0s, un proyecto que nace
con el propésito de poner en valor la identidad culinaria del
municipio como motor de desarrollo turistico, economico Yy
social . Se presentan los objetivos que guian el plan, el
enfoque  metodoldgico utiizado y la importancia  de
disefilar una hoja de ruta participativa, sostenible vy
adaptada a las particularidades de Vinaros como destino
gastrondmico de referencia en la costa castellonense .
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A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

En los Ultimos afios, asistimos a un fendbmeno en el que el gran interés por lo gastrondmico ha supuesto que la relacién
turismo -gastronomia haya evolucionado hacia nuevos modelos . Asi, la gastronomia ha pasado de ser un complemento

en los viajes a convertirse un reclamo imprescindible para la diferenciacibn vy la atraccion de los destinos turisticos

El turismo gastronbmico también se ha convertido en un segmento de mercado en si mismo ,segmento que surge a

raiz de la diferencia entre los turistas que simplemente se alimentan durante las vacaciones de aquellos para los que la
gastronomia influye decisivamente en la eleccion del destino y necesitan de alguna manera saciar su T Lj| dz030@ s 3 g qt

El turismo gastronémico se basa en los conceptos de aprender, degustar vy disfrutar de la cultura gastronémica

identificada  con un territorio . El conjunto de recursos, productos y servicios relacionados con la gastronomia contribuye
a generar experiencias Unicas para el turista, actividad alineada con las nuevas expectativas de la demanda turistica que
busca experimentar vivencias vy realizar actividades memorables, mucho mas que T 53 ¢ 8n dgtermihado destino .

Ademdas de crear un producto turistico singular, el turismo gastronébmico también se esta convirtiendo en una pauta
para el desarrollo socioeconémico de las ciudades, pueblos y sus entornos productivos, generando verdaderas
alternativas econdmicas Yy sinergias positivas en los territorios, creando mucho mas valor afiadido y riqueza en los
territorios productores de alimentos

En la actualidad, destinos de todo el mundo desarrollan estrategias para potenciar la identidad culinaria de sus
territorios  y desarrollar propuestas para conseguir que la gastronomia de la zona y sus singularidades permitan influir
de manera importante en la decisibn del turista de viajar al destino en cuestion

En este panorama de permanente evolucibn y auge de lo gastronomico, desde el punto de vista de la oferta , han
surgido multitud de propuestas innovadoras en restauracion que conviven con otras mas tradicionales y que conforman
un panorama vVvivo y sumamente atractivo para el visitante . Pero si algo ha cambiado sustancialmente, es que la
preocupacion por la gastronomia ha superado el marco de la mesa y se ha extendido a otros elementos de la cadena de
valor : explotaciones, industrias  agroalimentarias, bodegas, almazaras, lonjas, mercados, comercios especializados,
aulas de cocina , etc . propiciando la participacion de sectores no vinculados tradicionalmente  al turismo, los cuales estan
realizando paulatinamente  inversiones Yy proyectos de caracter turistico y que complementan su actividad econOomica de
una manera muy significativa en muchos casos.
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A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

La gastronomia es ademas uno de los productos turisticos mas demandados de los destinos espafioles ,
experimentando  a nivel global un importante crecimiento como motivacién principal o complementaria en
la eleccion del destino de viaje. Ademas, el turismo gastronémico es un producto muy interesante por no
estar ligado a estacionalidades y por ser transversal a otros productos turisticos , como el cicloturismo,
activo, cultural y soly playa .

Uno de los factores clave a la hora de promover el turismo gastrondmico es la integracion de todos los

sectores de la cadena alimentaria de un destino , tanto los productores (granjas, agricultura, “ La gastronomia es ademas
pescadores, | ), como las empresas transformadoras (almazaras, conserveras, bodegas, | ), aquellas

- o : : A uno de los productos
empresas que conforman el sector turistico (agencias, receptivos, MICE, empresas de experiencias . . ,
gastronémicas) , el hotelero (casas rurales, hoteles boutique, hoteles gastrondmicos) y hostelero (desde turisticos mas
restaurantes tradicionales, de mercado o con distinciones como Estrella Michelin o Soles Repsol) . Todos ellos demandados de los
se convierten en agentes fundamentales para la creacibn de productos y experiencias turisticas destinos esparfioles
gastronémicas  que abarcan desde el origen hasta la mesa . experimentando a nivel

global un importante
El turismo gastronomico  se ha desarrollado  considerablemente en Espafna, sobre todo durante la crecimiento como

tltima década , motivando que muchos destinos se hayan planteado la creacion de planes estratégicos de
turismo gastronémico enfocados al desarrollo de este segmento turistico y ala captaciéon de nuevos perfiles
de demanda .

motivacion principal o
complementaria en la

. , _ N . y eleccion del destino de viaje
Es el caso de algunas Comunidades Autonomas (Euskadi, Catalufia, Galicia, Extremadura, Region de

Murcia, Comunidad Valenciana | .) y también de destinos provinciales (Castellon, Gipuzkoa, Malaga,
Céceres | ) y comarcales, los cuales han realizado su particular apuesta por el turismo gastronémico
DINAMIZA ha tenido la oportunidad de desarrollar las estrategias de turismo gastronémico de regiones tan
importantes como el Pais Vasco, Galicia, Extremadura, la Region de Murcia y la provincia de Castell6n, entre
otras . Estos planes tienen como mision poner en valor el enorme potencial gastronémico de sus
territorios, creando productos turisticos gastronOmicos  auténticos, ligado a la riqueza natural y cultural
de la region , proporcionando  multiples opciones de disfrute de un viajero cada vez mas influenciado por la
gastronomia y mas exigente en este ambito .




PLAN DIRECTOR DEL TURISMO GASTRONOMICO EN  VINAROS Turisme

01. INTRODUCCION. VISION GLOBAL, ENFOQUE, OBJETIVOS Y METODOLOGIA DEL PROYECTO C\"NARUS

L
o

A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

Este auge del turismo gastronémico tiene su reflejo también a nivel local con numerosas ciudades y pueblos
espafioles trabajando en su proyeccion  gastronomica, como es el caso de Vinards , uno de los pueblos
pioneros a nivel estatal en impulsar la gastronomia como reclamo turistico

La historia de Vinaros, fuertemente vinculada al mar y la pesca, y su situacion privilegiada en tierra fértil, lo
convierten en un municipio con un elevado poder de atraccion para los amantes de la gastronomia, ya que
goza de una gran diversidad gastrondmica basada en la dieta mediterranea

En este sentido, destaca el producto estrella de la zona y protagonista indiscutible de la oferta gastronémica del
municipio : el langostino de Vinards , reconocido por su gran calidad, sabor y textura . Ademas, goza de gran
prestigio su arraigada cocina marinera ,que tiene como protagonistas los suquets de pescado, los escabeches, el
pulpo vy los arroces en sus diferentes variedades marineras (como el delicioso arrosejat o el arroz a banda ).

A todas estas exquisitas elaboraciones marineras se suman la huerta y los olivos milenarios de su entorno, que
destacan no sOlo por su alto valor paisajistico, sino también porque de ellos se obtienen excelentes materias
primas, destacando los aceites de oliva virgen extra de gran calidad . Por tanto, Vinards no sélo cuenta con una
gran variedad de productos, sino que una gran parte de ellos destacan por su enorme calidad , habiendo sido
reconocidos por sus cualidades saludables y organolépticas

Ademas, Vinards cuenta con un atractivo calendario de eventos vy jornadas gastrondOmicas que se renueva
anualmente y ayudan a dinamizar la oferta gastronémica durante todo el afio.

Asimismo, Vinards ofrece a sus visitantes la posibilidad de vivir experiencias gastron6micas Unicas como visitar
su Mercat , en el que puedes comprar Yy degustar productos frescos in situ, o0 vivir una jornada de pesca
tradicional, embarcandote en la experiencia del pescaturismo

Vinaros vy el territorio del Sénia es la zona del mundo con mayor densidad de olivos milenarios . De estos
olivos se crean aceites AOVE Unicos e irrepetibles por su origen, textura y sabor especial

En el territorio de Vinard0s encontramos ademas otros productos Yy experiencias gastrondmicas vinculadas con el
vino, el queso, los arroces procedentes del delta del Ebro y las naranjas, producto emblematico de la Comunitat
Valenciana .
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A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

En cuanto a la oferta turistica, Vinards cuenta con una amplia y diversa oferta de establecimientos de
restauracion , que presentan una gastronomia diversa y de calidad, cargada de matices y basada en las
excelentes materias primas locales y en la tradicibn marinera . Por tanto, la gastronomia es uno de los grandes
atractivos de Vinaros . Su tradicion marinera y la rigueza de hortalizas de kilbmetro 0 aportan una amplia
variedad de sabores y aromas a su recetario mediterrdneo . Sus arroces, pescados Yy mariscos, junto al
langostino de Vinards reconocido en el mundo gastrondmico por su sabor y calidad, son la base culinaria de
los mas variados y sabrosos platos . Esto se complementa con una amplia oferta alojativa y un sinfin de
recursos turisticos que permiten combinar la gastronomia con experiencias turisticas de todo tipo (naturaleza,
compras, salud y relax, etc.).

En este contexto , el Ayuntamiento de Vinards viene considerando el impulso al turismo gastronémico
como una prioridad en su estrategia turistica y cuenta con una importante trayectoria en la puesta en
valor de la gastronomia como eje vertebrador de la diversidad, riqueza e idiosincrasia de su oferta turistica .
Vinards destaca por tener una marca y una imagen turistica ya consolidada, imagen ésta asociada a la
gastronomia ,gracias a su producto mas conocido : el langostino

Vinaros contempla el valor de la gastronomia y de toda la cadena de valor del sector gastronédmico como un
recurso turistico de primer orden, constituye uno de los destinos turisticos gastrondmicos de la Comunitat
Valenciana y cuenta con una importante trayectoria en el impulso de esta modalidad turistica

Vinaros forma parte desde 201lde Saborea Espafia , club de producto turistico gastronOmico estatal que, con
el apoyo de la Secretaria de Estado de Turismo, se encarga de promocionar tanto dentro del ambito nacional
como internacional, los destinos y productos turisticos gastronbmicos mas relevantes . Posteriormente, en el
aflo 2017, Vinaros también fue escogido entre los destinos turisticos gastronémicos destacados en el ambito
de las comarcas de la provincia Castell6 y fue seleccionada por la Diputaci6 de Castell6 para formar parte del

club de producto gastronémico, Castell6 Ruta de Sabor, contando con un buen numero de
establecimientos participantes  en el proyecto . Asimismo, en el afio 2019, el destino también se incorporé al
proyecto gastrondmico autonémico, « t MW wAMRdit&rani . Ademas, recientemente ha sido seleccionado

por SEGITTUR para el proyecto piloto de implantacion del MISEA (Modelo de Innovacién  Sostenible de
Experiencias  Agroturisticas ), un proyecto de dotacion de herramientas de apoyo a los gestores publicos vy
tejido empresarial para impulsar la creacion de experiencias turisticas vinculadas al sector primario, cuyo
desarrollo de continuidad deberd ser tenido en cuenta en el desarrollo de este plan .
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A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

Sobre la base de esta interesante trayectoria y a sabiendas de los beneficios que el turismo gastronémico

puede aportar a todos los sectores relacionados con la gastronomia, el Ayuntamiento de Vinards, ha
considerado necesario abordar la elaboracion de este Plan Director de Turismo Gastrondbmico , con un
horizonte temporal 2025-2028 y un &mbito territorial de actuacibn que comprende el propio municipio Yy
el interior de la comarca del Baix Maestrat, dando un paso mas en el despliegue de la estrategia turistica
) e relacionada con la gastronomia, de manera que sirva de hoja de ruta para seguir impulsando esta
Turismo Gastronémico de modalidad turistica e integre y cohesione a todos los agentes que apuesten por los productos y la
Vinaros pretende integrar gastronomia local (sector primario, secundario VY terciario) .

Este Plan Director de

€n un MmiSmo marco una Este documento estratégico, pretende servir no solo como hoja de ruta para las administraciones vy
estrategia comun para la profesionales del sector, sino también como herramienta para dar coherencia, continuidad vy vision de
mejora de la competitividad conjunto a todas las actuaciones que se vienen desarrollando en el ambito de la gastronomia . El plan
del sector ylaimagen del parte de una mirada i_ntegrado.r,a que cpntempla la gastronomia como una manifes.tac_if')n qutu_raI, como
mismo en los mercados una oportunidad de dinamizacibn econémica y como un elemento clave de diferenciacion turistica .

emisores de turistas, para La metodologia empleada para la elaboracion del Plan se basa en el conocimiento técnico especializado,
que la gastronomia consiga en el andlisis riguroso de la realidad local y en un enfoque participativo que pone en el centro a las

personas y empresas que dan vida a la gastronomia de Vinaros . A través del andlisis de datos, el
; diagnostico del ecosistema local, la escucha activa al territorio y la identificacion de buenas practicas, se
gracias a la puesta han definido una serie de lineas estratégicas y acciones concretas que permitiran  reforzar el
en valor de sus productos y posicionamiento  gastronémico  del municipio, diversificar su oferta y mejorar su competitividad  como
de su cocina. destino turistico .

ser una razoén de visita

La ambiciébn del presente Plan no es solo consolidar lo conseguido, sino también abrir nuevas vias de
innovaciéon y crecimiento, apostando por un modelo de turismo gastronémico mas inteligente, mas
accesible, mas sostenible y méas conectado con el territorio . Vinaros tiene ante si la oportunidad de
seguir creciendo como destino gastronomico de referencia en el Mediterrdneo, combinando tradiciébn y
modernidad, producto Yy experiencia, sabor y sentido de pertenencia
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A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

La competitividad  del turismo gastronédmico en Vinards estara determinada por diversos factores clave, entre los que destacan los siguientes

Una oferta gastron6mica diversa, auténtica Yy de calidad

La integracion del producto local en propuestas turisticas estructuradas

La creacién de experiencias Unicas ligadas al patrimonio tangible e intangible del municipio

La cooperacion entre todos los agentes de la cadena de valor.

La innovacion, digitalizacion y sostenibilidad como ejes de evolucion del sector .

La dinamizacién continua de la oferta gastronémica ,poniendo en valor los atributos diferenciales del territorio

Una estrategia clara de imagen, promociébn y comercializacibn , que proyecte la singularidad gastronédmica de Vinards y fortalezca su
posicionamiento como destino gastron6mico mediterraneo de referencia .

> D> >

Con el desarrollo de este Plan Director se sentaran las bases para impulsar de forma estructurada el turismo gastron6mico en el municipio . Las
posibles debilidades detectadas se abordaran con una perspectiva integradora, que tenga en cuenta a todos los agentes del territorio (del sector
primario, secundario y terciario), y que valore tanto las iniciativas que ya han demostrado funcionar como aquellas nuevas propuestas que ayuden a
consolidar una oferta mas cohesionada, sostenible vy atractiva . Este enfoque permitirA no solo reforzar la identidad gastronOmica de Vinards, sino
también avanzar en un modelo de desarrollo turistico mas competitivo, inclusivo y conectado con su entorno .

-

Definir y priorizar las

actuaciones necesarias para

Identificar nuevas ponsgguir los objetivos
identificados para el plan de

-

- e ™ marketing n'elHorzorte
Detectar los puntos fuertes, : temporal 2025 -2028

palancas, proyectos tractores
y solventar las debilidades
del modelo de turismo
gastronémico actual.

Incorporar la experienciay
vision de los distintos

. agentes del sector de otros
Evaluacién del contexto sectores y de la poblacién
territorial y  recorrido

turistico del destino

HOJA DE RUTA: PLAN DIRECTOR DE TURISMO GASTRONOMICO DE VINAROS 2025 -2028
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A. Antecedentes, vision y enfoque del proyecto

EL PUNTO DE PARTIDA DE VINAROS Y SUS PRINCIPALES ASPECTOS POSITIVOS

Municipio con una larga

tradicion marinera 'y una

identidad gastronémica
consolidada

Eventos y jornadas
gastronémicas
consolidadas que
generan notoriedad

Un destino con recursos
agroalimentarios,
pesquerosy
hortofruticolas con gran
potencial turistico

Cooperativas y
productores locales con
interés por diversificar
hacia lo turistico

Paisaje agricolay litoral
con valor paisajistico,
ambiental y
gastronémico

Un territorio que ha visto
en el turismo
gastronémico una
oportunidad de
desarrollo

Un territorio con recursos
naturales singulares
(olivos milenarios,

L LisOa¢ L 3sqL

Vinaros como referente
provincial en promocién
gastronémica
(langostino, suquets

LiwwQgdzp | P

Tejido empresarial
turistico -gastronémico
adaptado al tamafio del

g F ae%ieﬁ%qerlg con

ehde mejora

Posibilidades de
desatrrollo ligadas al valor
cultural, econémico y
ambiental del producto

local

NECESIDADES A LAS QUE DEBEMOS DAR RESPUESTA CON EL PLAN  DIRECTOR DE TURISMO GASTRONOMICO

Disponer de una hoja de

ruta compartida para el
impulso turistico -
gastronémico

Aumentar la estancia
media gracias a
experiencias

gastronOmicas atractivas

y diferenciadas

Generar actividad

economica en los
sectores primario y
terciario mediante el
turismo gastronémico

Reforzar la motivacion de

los agentes, apostando
por un nuevo modelo
turistico basado en la

identidad gastronémica

Falta de una estructura
de gobernanza
gastrondmica que
conecte a todos los
agentes implicados

Favorecer una movilidad

sostenible entre el
ndcleo urbano y los
espacios de produccion

6L Qs 6 LjL UA dzw/
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Diversificar la oferta
turistica incorporando
productos y experiencias
gastronémicas

innovadoras

Potenciar los espacios
patrimoniales vinculados
al producto local
(mercado, lonja, etc.)

Equilibrar los flujos
turisticos mas alla de los
picos estivales,
generando interés
durante todo el afio

Disefar nuevos
productos turisticos
gastronoémicos y
consolidar los ya
existentes
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B. Metodologia y fases del trabajo

El desarrollo metodoldgico

metodologia que incorpora mecanismos de participacion,

FASE

g PREVIA
Iy

LANZAMIENTO
PLANIFICACION, GESTION
Y COMUNICACION DEL

PROYECTO

En la cual se mantuvieron
los primeros contactos con
TURISME VINAROS para
concretar objetivos,
consensuar la planificacién,
determinar los proyectos,
estudios y planes de
referencia, identificar
agentes clave, etc.

ANALISIS Y DIAGNOSTICO
DE LA SITUACION DEL
TURISMO GASTRONOMICO
EN VINAROS

Identificacién de déficits y
potencialidades de la
actividad turistica
relacionada con la
gastronomia en el
territorio, tendiendo en
cuenta las condiciones
favorables y desfavorables
que afectan a la actividad
turistica gastrondmica

gue se ha seguido para la elaboracion de este Plan Director
seguimiento,

FORMULACION
ESTRATEGICA DEL PLAN
DIRECTOR DE TURISMO

GASTRONOMICO

Propuesta de futuro para
impulsar un turismo
gastrondémico competitivo
y sostenible en Vinaros, que
refuerce su proyeccién en
los mercados, beneficie al
sector implicado y genere
valor para el conjunto del
territorio y la poblacion
local

de Turismo Gastronémico de Vinaros 2025-2028 conlleva una
medicién vy control de calidad, innovadores y se concreta en 5 grandes etapas :

FASE 03

Turisme R
C\m~m|at|s)

PLAN OPERATIVO DEL
TURISMO GASTRONOMICO

Definicién y priorizacién de
programas clave a través
de un Plan Operativo de

Desarrollo y otro de
Marketing, orientados a
consolidar Vinards como
destino gastronémico,
generando beneficios para
todos los agentes
implicados y alineados con
los ODS y el Cadigo Etico
del Turismo Valenciano

FASE 04

COMUNICACION Y
DIFUSION DEL PLAN

Para dar a conocer
externamente el Plan a
todos los actores
implicados, tanto del
propio sector como a la
ciudadania vinarocense y

comarcal.
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B. Metodologia y fases del trabajo

En la Fase 1lde evaluacion vy diagnosis, se ha procedido a evaluar la situaciébn de cada uno de los factores o elementos del escenario competitivo del Plan
Director del Turismo Gastronémico en Vinaros, tanto del lado de la oferta (andlisis interno) como del lado de la demanda y la competencia (analisis
externo) .

El escenario competitivo del Plan Director es el conjunto de factores que pueden intervenir en la actividad del mismo, y condicionan su capacidad de
competir en el mercado . Estos factores pueden ser internos o0 externos (demanda, competidores, tendencias de mercado | ). De esta forma, se ha
realizado :

 Un Analisis Interno :Las razones que impulsan el proyecto, los agentes que intervienen en Vinards, contenidos, productos, servicios, |
Un estudio de Publicos Objetivos prioritarios
 Lasituacion de la Competencia :Se han identificado algunos de los principales competidores del destino .
En definitiva, el objetivo de esta Fase 1del trabajo ha sido crear una base sélida para la toma de decisiones
 Conocer la situacion de partida, saber donde estamos Yy por qué .
 Conocer las ventajas competitivas de la Gastronomia de Vinaros y los factores claves de éxito para incorporar a todos los agentes del destino .
91 Extraer conclusiones de T | lgaciones Lj| wdzs O ¥ @& jetos estratégicos del Plan Director del turismo Gastronémico en Vinaros .

En la Fase 2 del trabajo, el objetivo ha sido definir la estrategia del Plan Director de Turismo Gastrondmico de Vinaros . Apoyandose en la informacion
recogida vy el diagnostico realizado en la Fase |, en esta Fase Il se han definido :

 Lamision, la visién, los principios y los objetivos estratégicos del Plan
 Laestrategia competitiva :Vectores y Atributos

I Ylas estrategias basicas del Plan Director :orientaciones en la definicibn del portafolio de productos, publicos objetivos prioritarios, mercados,
posicionamiento  y USP (Unica Propuesta de Venta/Ventaja Diferencial) y una conceptualizacion del relato de la gastronomia de Vinaros

Por dltimo, en la Fase 3 del trabajo, se han definido el Plan Director, el Plan de Trabajo con sus acciones calend arizadas y su presupuesto estimado para
el periodo 2025-2028.
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En base a los resultados obtenidos en la fase previa de analisis y diagnéstico de la situacién
del mercado y de la demanda, de los factores y condicionantes externos, asi como de los
diferentes mecanismos de participacion desarrollados, se ha desarrollado una propuesta
inicial de formulacion  estratégica del plan, en la que se ha definido el escenario de
turismo gastronobmico deseado para Vinards en un horizonte temporal 2025-2028 .

Al inicio de esta fase Ren el mes de febrero - se celebrd taller participativo con agentes de
interés relacionados con el turismo gastrondmico del municipio y entorno para el
contraste del diagnéstico vy la identificacibn vy priorizacion de retos y lineas programas
de trabajo y actuaciones

Las conclusiones del diagnéstico realizado en la fase anterior e identificacion de retos se
presenta un documento de forma sintética de propuesta inicial - principales retos por
ambitos, ventajas competitivas y factores criticos de éxito Rpara que sirva de base para el
contraste con el sector .

En base a todo ello se proponen unas recomendaciones estratégicas para el futuro del
turismo gastronOmico en Vinards y su entorno, que nos deberan permitir visualizar el
escenario deseado en relacion a las areas de intervencion para conseguir incrementar la
competitividad  gastro -turistica del destino y establecer como este producto turistico debe
proyectarse en los principales mercados Yy a los diferentes publicos objetivo, para conseguir
que el desarrollo y crecimiento  sostenible de la actividad de turismo gastronomico revierta
de manera positiva en el/llos sectores directamente implicados y en la sociedad y en el
territorio  en su conjunto

Esta formulacion ha de permitir avanzar en la visualizacion del escenario turistico
gastronémico  deseado basado en aquellos puntos fuertes y palancas detectadas en el
destino y en los retos prioritarios definidos con el sector, y ademas sera diseflada desde la
realidad posibilista y potencialidad y valoracion de la trayectoria de desarrollo de la
actividad turistica gastronémica en los dltimos afios en Vinards, en consonancia con las
politicas turisticas y los objetivos de pertenencia a los clubs de producto de turismo
gastronbmico municipales, Yy alineadas con las politicas turisticas comarcales, provinciales
y regionales, e incluso estatales .
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en Vinardos ha sido
. Para ello

La Fase 1de Analisis y diagnostico de la situacibn del Turismo Gastrondmico
fundamental para reconocer la situacién de partida actual de la gastronomia en el municipio
se han empleado un buen nimero de mecanismos Yy fuentes de consulta y obtencién de datos :

Trabajo de gabinete por parte del equipo consultor consistente en el analisis y evaluacion de datos

obtenidos através de fuentes secundarias y primarias como

A Documentos de planificacién estratégica y planes de accion turistica de Vinards como el P lan
Estratégico de Destino Turistico inteligente 2022 -2025 de Vinards o VINAROS, Plan de impulso para la
creacion y consolidacion de experiencias agroturisticas

A Guia de Turisme de Vinards, Saborea Vinards e informes técnicos de los principales jornadas y eventos
gastronémicos

A Materiales técnicos del Plan Estratégico de Turismo de la Comunitat Valenciana

A Planes de desarrollo rural del entorno comarcal

A Proyectos previos vinculados a Castellé Ruta de Sabor o « t MY w Mé&dipedahi,

A Informes de seguimiento de Saborea Espafia

A Entrevistas personalizadas a agentes relevantes del sector. Se han realizado 6 entrevistas en
profundidad tal y como se refleja en el anexo, con el objeto de contar con diferentes visiones sobre el

turismo gastronomico a nivel general, y mas concretamente, a nivel municipal y comarcal, de manera
gue la informaciéon sirva para definir el escenario actual del turismo gastronémico de Vinards y su
entorno de forma fiel a la realidad .En estas entrevistas se recabara la opinion en relacibn a aspectos
positivos y negativos del turismo gastrondmico en el municipio y su entorno, principales retos a
abordar, prioridades de actuacion, en relacion a diferentes ambitos de gestion del sistema turistico .

A Encuesta on line dirigida a todos los agentes del sector (productores, sector gastronOmico vy
turistico y agentes publicos y prescriptores) . Se ha elaborado un cuestionario con la herramienta
SURVEY MONKEY®, y que tras ser validada por parte del equipo de trabajo de Turisme Vinards, se ha
enviado a la base de datos de agentes disponible . El objetivo de dicho cuestionario sera conocer la
vision y grado de interés sobre el desarrollo del turismo gastronédmico en el municipio, identificar los
retos alos que se enfrenta el sector y conocer las caracteristicas de los servicios gastroturisticos que en
su caso presten los agentes destinatarios . El analisis de sus respuestas aporta informacibn de gran
valor para desarrollar el andlisis de situacion correspondiente ala fase ldel presente proyecto, asi como

para determinar las prioridades estratégicas del destino en materia de turismo gastronémico
15
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A Encuesta dirigida a la poblacion local ,de cara a conocer y analizar la vision sobre el desarrollo turistico y
gastronémico y caracterizar su papel como anfitriones y prescriptores identificando los principales
atractivos en opinion de los locales, se ha disefiado un cuestionario que ha sido divulgado on line ,através
de la pagina web sobre los contenidos Yy desarrollo del plan prevista .
A Talleres presenciales de trabajo con los sectores implicados . El proceso de trabajo contempla la
participacion de los agentes relacionados con el turismo gastrondmico en el municipio a través de los !
cuales incorporar su vision al plan y fomentar la adhesion al producto de las empresas y agentes y su - -~

participacion en las acciones propuestas . Para ello se ha realizado un taller de trabajo en tres sesiones
durante la fase de diagnéstico vy formulacion estratégica .

A Marketing  Audit del turismo gastronémico de Vinarés vy su entorno : se ha llevado a cabo una
evaluacion sistematica de las estrategias y tacticas de marketing llevadas a cabo por el destino para
posicionar su producto gastronémico .Se analizard la presencia del turismo gastronémico del municipio vy
su entorno  en los distintos canales comerciales con el fin Ultimo de identificar &areas de mejora y alinear
los objetivos y programas de trabajo a definir en el Plan con las conclusiones obtenidas de esta
evaluacion, tratando de optimizar el rendimiento general del marketing

A Andlisis de la reputacibn online de una muestra representativa de los distintos agentes del ecosistema
del turismo gastrondmico local (actividades de pescaturismo , bodegas, almazaras, restaurantes, hoteles,

1).

Este Plan Estratégico de Turismo Gastrondmico de Vinards parte por tanto de un proceso participativo
amplio y consensuado que ha permitido definir de forma conjunta la misidn, vision, valores y lineas
estratégicas para los préximos tres afios. A través de metodologias cualitativas y cuantitativas (entrevistas,
mesas de trabajo, encuestas y paneles de expertos), se ha contado con la participacion activa de agentes
publicos y privados, asi como con la ciudadania, garantizando una visién integradora

El proceso ha incluido mesas sectoriales, una convocatoria abierta y la habilitacion de una web para la
difusién y recogida de aportaciones
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C. Objetivos generales y especificos del proyecto

OBJETIVO GENERAL

sostenible y diferenciado , promoviendo la excelencia

la integracion de la

gastronémico
activa de los agentes del sector, y fomentando

Desarrollar y consolidar a Vinaros como un destino turistico
en la oferta gastrondmica local, impulsando Ila participacion
gastronomia en el desarrollo turistico y economico del municipio

Este objetivo finalista se desarrolla a través de un conjunto de objetivos especificos :

5. Desarrollar
sector , centradas

estrategias de formacion para los profesionales  del
en la mejora de la calidad en la atencién, la

1. Fortalecer la identidad gastronémica de Vinards como destino
anico, poniendo en valor el langostino de Vinards y otros productos

locales emblematicos, como las galeras, los citricos y el aceite de creacion de nuevas experiencias turisticas y la correcta gestion de
oliva, mediante Su integracion en experiencias  turisticas y los recursos gastronémicos, con el fin de incrementar la
gastrondmicas de alta calidad . competitividad  del destino .

2. Promover la imagen de Vinardos como destino gastronomico lider 6. Aumentar la visibiidad de Vinaros a través de la promocion
en la costa mediterrdnea, utilizando campafias de marketing vy digital y tradicional , destacando su oferta gastronOmica en
promocién que destaquen sus productos autoctonos y sus plataformas de turismo, medios especializados, y redes sociales, asi
tradiciones culinarias, con especial foco en el langostino de Vinaros como participando en ferias y eventos nacionales e internacionales
como protagonista 7. Garantizar la sostenibilidad del destino , incorporando  practicas

3. Fomentar la creacion de productos turisticos basados en el responsables y sostenibles tanto en la produccibn como en
langostino de Vinaros , tales como rutas gastronOmicas, experiencias promocién del turismo gastronémico, asegurando que el desarrollo
culinarias y eventos que resalten la singularidad de este marisco, de la actividad no afecte negativamente al entorno natural ni a la
aumentando asi el atractivo del destino para turistas gastronémicos cultura local .

4. Impulsar la colaboracion entre los agentes turisticos y 8. Crear una oferta experiencial alrededor  del langostino de
gastronémicos  de Vinaros , incluyendo a restauradores, productores Vinards , incluyendo eventos como festivales gastrondmicos,

y otros actores del sector,
turistico integrado que ofrezca una experiencia
visitantes .

con el objetivo de crear un ecosistema
completa a los

que contribuyan a fortalecer la relacion entre

producto local .
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ANALISIS INTERNO. VINAROS COMO DESTINO DE
TURISMO GASTRONOMICO

Este capitulo ofrece una radiografia detallada del potencial
de Vinaros como destino de turismo  gastronomico,
analizando sus recursos, productos, agentes,
infraestructuras y dinamicas actuales . A través de un
enfoque integral, se identifican fortalezas, oportunidades de
mejora Yy elementos diferenciadores que permitiran disefiar
una estrategia solida y adaptada a la realidad del territorio .
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A. Contexto territorial y turistico del producto turistico -gastronoémico

UBICACION ESTRATEGICA

Vinaros, situada en la comarca del Baix Maestrat , es la capital de esta comarca y se encuentra en .
un punto estratégico en la costa mediterranea de la Comunidad Valenciana . Su ubicacién, a tan R
solo 78 kilbmetros de Castellbn de la Plana y limitando con los municipios de Sant Jordi, Calig, ;
Benicarl6 (en la provincia de Castellén), y Alcanar y Ulldecona (en la provincia de Tarragona), le
confiere un entorno territorial diverso y lleno de posibilidades turisticas . EI municipio es el mas
septentrional de la Comunidad Valenciana, lo que le otorga una importante  proyeccién hacia el
norte del pais, especialmente a nivel turistico

CATALUNYA

Con una superficie de 9546 km?, el término municipal de Vinards estd caracterizado por su
desarrollo urbanistico a lo largo de la costa, que incluye un rico patrimonio natural y una amplia
franja costera, donde se pueden disfrutar de playas de aguas limpias, calas y paisajes de gran
belleza . Esta geografia Unica hace de Vinards un destino ideal para el turismo de sol y playa,
mientras que su proximidad a la provincia de Tarragona y a zonas como el Delta Del Ebro o Parque
Natural de la Serra Qt u mgfidrgan su atractivo para el turismo de naturaleza y actividades al aire
libre . Vinards cuenta con una excelente accesibilidad que facilita su conexion con otros destinos
turisticos importantes de la Comunidad Valenciana y Catalufia, asi como con zonas mas alejadas
del norte de Espafa. La autopista AP-7, la carretera nacional N-340 y la linea de ferrocarrii que
conecta con las principales ciudades de la region, permiten una fécil llegada tanto desde Castellon
de la Plana (a 79 km), Valencia (a 150km) como Barcelona (a 210km).

ARAGON

El municipio también esta bien comunicado por carretera con las localidades cercanas, como
Alcossebre , Benicarl6 y Pefiiscola, siendo la linea CV-002 que conecta estos tres municipios una de
las mas demandadas, con frecuentes autobuses que facilitan el transporte de turistas y residentes .
La conectividad de Vinaros es un factor clave para atraer turistas que buscan una escapada tanto a
nivel nacional como internacional, ya que ofrece opciones de transporte diversificadas, desde la
carretera hasta el ferrocarril, asegurando una experiencia comoda desde el momento de la llegada .
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MODELO TURISTICO ACTUAL

El modelo turistico de Vinardos sigue fuertemente marcado por el turismo de sol y playa y por la importancia de la segunda residencia |,
especialmente  entre Vvisitantes procedentes de Aragon, Cataluiia y la Comunitat Valenciana . Segun datos del Plan Estratégico de Destino
Inteligente de Vinaros (2022-2025), el perfil del visitante predominante es familiar ,con estancias medias y comportamiento  de consumo orientado a
la restauracién, el paseo y las actividades de costa.

No obstante, en los Ultimos afios el municipio ha comenzado una transicion hacia un modelo mas sostenible vy diversificado, con una clara apuesta
por los productos turisticos vinculados al territorio ,entre ellos la gastronomia, el cicloturismo, la cultura vy el turismo activo .Prueba de ello es su
incorporacion a redes como Saborea Espafia , Castell6 Ruta de Sabor o « t MW wAMRdit8rrani , que refuerzan su posicionamiento  como destino
gastronémico emergente

En este contexto, el turismo gastronémico aparece como una palanca estratégica de transformacion del modelo turistico de Vinards, al permitir
desestacionalizar, distribuir mejor el gasto y generar valor para el conjunto del tejido productivo local.
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A. Contexto territorial y turistico del producto turistico -gastronoémico

ESTACIONALIDAD

La estacionalidad es uno de los principales retos del turismo en Vinards . El grueso de las visitas se concentra en los
meses de verano, especialmente julio y agosto, coincidiendo con el mayor numero de eventos, la apertura de
segundas residencias vy el funcionamiento a pleno rendimiento del sector restauracion . Esta concentracion genera
tensiones en la oferta de servicios Yy dificulta la sostenibilidad del modelo durante el resto del afio.

Sin embargo, Vinards ha comenzado a activar estrategias de desestacionalizacibn , apoyadas en eventos
gastronémicos como las Jornadas del Langostino ( primavera) ,la Jornadas de cocina de la Galera (invierno), las
Jornadas del Arroz, del Citrico o el Gastrofestival (primavera) , Jornadas de cocina del Atin Rojo, Jornadas de
Cocina Vegana , que permiten alargar la actividad turistica fuera del pico estival . Estos eventos, junto con la creciente
profesionalizacion  del sector, apuntan hacia un modelo de actividad gastrondmica mas distribuida a lo largo del
calendario

RELACION ENTRE TERRITORIO Y LA GASTRONOMIA

La gastronomia de Vinards no puede entenderse sin su territorio . La lonja y el puerto pesquero , como espacios
simbodlicos y econdmicos, han estructurado durante décadas una cocina marinera basada en la pesca de proximidad
langostino, sepia, pulpo, dorada, salmonete o sardina . Por otro lado, la huerta mediterranea  aporta ingredientes
como la alcachofa, el tomate, el calabacin o la berenjena, con fuerte presencia en el recetario tradicional

El Mercado Municipal , que actia como punto de encuentro entre productores y consumidores, constituye un
escaparate del producto local y un espacio ideal para desarrollar experiencias gastronémicas de valor. Asimismo, la
presencia de restaurantes con cocina de autor y apuesta por el kilbmetro cero , asi como los esfuerzos por parte de
la administraciébn  para promocionar el producto, completan el relato gastronémico del destino .

Ademas, iniciativas como Saborea Vinar0s ,los programas de emprendimiento del espacio Vinalab Vinards u otros
programas de formacibn y promocién impulsados por el Ayuntamiento, refuerzan la idea de un ecosistema
gastronomico articulado en torno a la identidad local , donde el mar, la tierra y la cultura se convierten en
ingredientes  esenciales del modelo turistico .
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B. Andlisis de la oferta turistica y su componente gastronémico

La oferta turistica de Vinards no puede entenderse sin la dimension gastronémica, que actia como uno de los grandes ejes vertebradores del
relato turistico del destino .La cocina marinera, el producto local de proximidad Yy la autenticidad de sus sabores tradicionales impregnan no solo
los restaurantes y eventos, sino también las experiencias, los mercados y hasta los alojamientos del municipio

Este bloque de analisis tiene como objetivo identificar y caracterizar los elementos de la oferta turistica vinculados directa o indirectamente con la

gastronomia, evaluando su peso, su nivel de especializacion y su capacidad para generar valor afladido en términos turisticos .Desde la restauracion
local hasta las experiencias organizadas, pasando por los eventos gastronomicos Yy la profesionalizacion  del sector, se busca construir una

radiografia completa del T [ dz6gas®dd-{ A wH ¢ de I/paids .

A continuacién, se indican los datos numeéricos por tipologia de empresa :

A Hoteles . Vinardos cuenta con un total de 8 hoteles ,de los cudles, 5 estan categorizados como 2 estrellas, 1hotel como 3 estrellas, 2 hoteles como 4
estrellas . En total, hay 699 plazas hoteleras teniendo en cuenta los 8 hoteles, siendo 228 plazas hoteleras en la categoria de 2 estrellas, 59 plazas en
la categoria de 3 estrellas y 412 plazas en la categoria de 4 estrellas . Respecto al nimero total de habitaciones cabe destacar las 122 habitaciones
(hotel de 2 estrellas), 30 habitaciones (3 estrellas), y 205 habitaciones (4 estrellas), siendo un total de 357 habitaciones en todo el municipio

A Hostales .De los 52 hostales totales en la provincia de Castellén, Vinards dispone de un total de 2, en total 18plazas y 9 habitaciones

A Pensiones .Vinaros tiene 4 pensiones ,en las cuales, hay 63 plazas y 36 habitaciones

A Apartamentos . La localidad dispone de 768 apartamentos turisticos , 748 de ellos corresponden a categoria estandar, 19a categoria de primera, 1
a categoria de superior .Eltotal de las plazas en apartamentos en Vinardos suman un total de 4.069.

A Campings .Vinards cuenta con 2 campings ,ambos categorizados de 3 estrellas, sumando un total de 790 plazas .
A Restaurantes .El municipio cuenta con 81 restaurantes ,en total, hay disposicion para 4.471 plazas .
A Agencias de viaje .De las 6 agencias de viaje que hay en Vinards, 3 corresponden a centrales, 3 sucursales .

A Empresas de turismo activo .Hay 3 empresas de turismo activo en el municipio de Vinarods .
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B. Andlisis de la oferta turistica y su componente gastronémico

EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS

La gastronomia de Vinar0s se expresa no solo a través de su restauracion o producto local, sino también mediante un conjunto de experiencias

turisticas vinculadas al territorio, al producto y a los valores identitarios .Las experiencias gastrondmicas, entendidas como producto turistico
estructurado, permiten enriquecer la estancia del visitante, incrementar el gasto medio Yy reforzar la diferenciacion del destino . En el caso de
Vinaros, se detecta una oferta de experiencias aun incipiente y estacional ,aunque con un gran margen de crecimiento y profesionalizacién

Actualmente, las experiencias gastronOmicas en Vinaros se ofrecen de manera continuada durante los meses de verano y se concentran
principalmente  en actividades en torno a los productos de temporada (langostino, galera, arroces, citricos | ), dinamizadas a través de actividades y
eventos como las Jornadas Gastrondmicas o el Gastrofestival . Estas iniciativas promueven la implicacion del sector hostelero, la innovacion en las
cartas y la sensibilizacion hacia el producto de proximidad, aunque carecen aun de una oferta estandarizada y comercializable todo el afio .

Visita a los olivos

Visitas a la lonja Pescaturisme milenarios
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C. Mapa de valor de la gastronomia. Recursos y agentes del ecosistema turistico de Vinaros

El turismo gastronOmico en Vinard0s se sustenta sobre un ecosistema diverso y en constante evolucion, donde confluyen numerosos agentes vy
recursos que intervienen en la produccion, transformacion, comercializacion, promocion y consumo de la gastronomia local . Este ecosistema incluye
desde los sectores primarios hasta los espacios de consumo, sin olvidar los &mbitos de formacién, comunicacion Yy gestion publica .

En este apartado se analiza el ecosistema turistico gastronémico  de Vinaros - Baix Maestrat a través de un mapa de valor que identifica los
recursos y actores clave en cada fase de la cadena de valor gastrondmica, desde el origen del producto hasta la experiencia del visitante .El analisis se
estructura en torno a los siguientes elementos

Mapa de valor Gastronémico de Vinaros -Baix Maestrat
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Para comprender el potencial del turismo gastronémico en Vinards es imprescindible analizar en profundidad los diferentes componentes que
conforman su ecosistema gastrondmico . En este apartado se abordan de manera estructurada los principales elementos que intervienen en la
cadena de valor: desde el sector primario Yy los productos locales, hasta la oferta gastrondmica, el comercio especializado, los espacios y eventos de
divulgacién, asicomo los d&mbitos dedicados a la gestion del conocimiento . Este andlisis permite detectar fortalezas, debilidades vy oportunidades de
mejora que serviran de base para la definicibn de estrategias Yy acciones concretas :

Andlisis de los
productos
gastronémicos

Espacios de
gestion del
conocimiento

Analisis del sector Eventos

primario

gastronémicos

Anéalisis del Sector Primario

El sector primario representa la base del sistema alimentario vy, por extensién, uno de los pilares esenciales del ecosistema gastronémico de
Vinards y su entorno . A través de la actividad pesquera, agricola y ganadera, se genera la materia prima que dota de autenticidad, proximidad vy
sabor al recetario tradicional del municipio . La calidad del producto local, su vinculo con el paisaje y las formas de vida de la poblacion, y su
capacidad para integrarse en los canales de distribucion gastronémica (hosteleria, restauracibn y comercio especializado) hacen del sector primario
un eslabén clave en la cadena de valor del turismo gastronémico

Aunque Vinards es un municipio eminentemente  costero, con una fuerte vinculacion al mar como fuente de identidad, empleo y economia, su
territorio también mantiene vinculos con las dinamicas agrarias del interior de la comarca del Baix Maestrat . Esta relacion de mar y huerta, entre la
pesca artesanal vy el cultivo tradicional ,permite articular una oferta gastronémica diversa y genuina, donde el producto fresco, de temporada vy de
cercania constituye el hilo conductor del relato culinario .
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AGRICULTURA : HUERTA MEDITERRANEA, CIiTRICOS Y OLIVAR

La superficie agraria util del término municipal de Vinards es de aproximadamente 2.300 hectareas , con un claro
predominio del cultivo de citricos (mandarinas y naranjas), junto a productos horticolas de temporada como
tomates, berenjenas, alcachofas, calabacines o pimientos .La estructura productiva se basa en pequefias Yy medianas
explotaciones, muchas de ellas de caracter familiar, en régimen minifundista

La agricultura forma parte esencial de la identidad de Vinards y de su entorno mas inmediato . Aungue su peso
econdémico ha disminuido considerablemente  frente al sector servicios, la agricultura mantiene una funcién clave en
el paisaje rural ,en el abastecimiento  de productos frescos y en la posibilidad de reforzar una oferta turistica basada
en la sostenibilidad, la proximidad vy la autenticidad . El modelo agricola del municipio se basa en explotaciones
familiares de pequefia escala, que permiten mantener cultivos tradicionales en régimen de secano o regadio . La
venta directa Yy la comercializacion en el Mercat Municipal de Vinards son practicas comunes, lo que facilita la
relacion entre productor y consumidor Yy pone en valor el producto de temporada

Los principales cultivos del municipio incluyen :

A Citricos : naranjas, mandarinas y limones . Cultivo tradicional de regadio, muy vinculado a la comarca del Baix
Maestrat .

A Hortalizas de temporada : tomates, berenjenas, calabacines, pimientos, alcachofas | Muchos de ellos vendidos
directamente  por los propios agricultores en el mercado .

A Frutas :meldn, sandia, higos, granadas .

A Olivo : con presencia reducida, aunque con potencial para impulsar pequefias producciones de aceite local o formar
parte de experiencias agroturisticas

Aunque su presencia es mas testimonial en comparacion con otras zonas de la provincia, el olivar tradicional también
forma parte del paisaje de secano de Vinar0s, con explotaciones que producen aceite de oliva virgen extra en
pequefia escala. Algunos agricultores han comenzado a transformar su produccion en aceites gourmet de calidad,
gue pueden incorporarse tanto a la cocina local como a productos de comercializacibn turistica (packs, catas,
experiencias sensoriales) . También se contempla su integracibn en proyectos de agroturismo o turismo experiencial
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SECTOR PESQUERO

Vinards es uno de los cinco municipios de la provincia de Castellon que mantiene una actividad pesquera profesional activa, junto con Benicarld,
Pefiiscola, Castell6 de la Plana y Burriana . Estos cinco puertos concentran la actividad extractiva marina de la provincia, configurando una red litoral
clave para el abastecimiento de pescado fresco, la identidad cultural yla economia gastronémica local .

Segun los dltimos datos disponibles del Portal Agrari (actualizados a 2024 ),la flota pesquera de Vinaros estd compuesta por 25 embarcaciones, de las
cuales l6operan con artes menores, 7 con arrastre y 2 con cerco . Esta estructura posiciona a Vinardos como uno de los puertos mas relevantes del norte
de la provincia en términos de diversidad y volumen de flota.La Cofradia de Pescadores de Vinardos gestiona la actividad del puerto vy la lonja local,
siendo una institucion clave tanto desde el punto de vista econdbmico como cultural .La lonja permite la subasta diaria de las capturas, lo que garantiza
la trazabilidad, la frescura y el acceso directo a los productos del mar por parte de restaurantes, comercios Yy consumidores finales . Ademas, esta
actividad genera una economia circular que beneficia a otros sectores como la restauracion, el transporte y el turismo .

En términos comparativos, Vinardos mantiene una posicidbn intermedia en cuanto al tamafio de su flota, superando a Burriana Yy situAndose muy cerca
de Benicarl6 . Castellon, por su tamafo y capacidad logistica, lidera la flota con 40 embarcaciones, seguido de Pefiscola con 31 Sin embargo, la
singularidad del langostino de Vinaros y la tradicion marinera local dotan al municipio de una identidad diferenciada y de un potencial muy elevado
para la creacion de experiencias en torno al producto fresco y el puerto como espacio turistico y educativo .

Censo de la flota pesquera operativa 2024 y de las artes de pesca

VINAROS
BENICARLO 14 9 23
PENISCOLA 17 14 31
CASTELLO DE LA
SN 14 11 12 3 40
BURRIANA 24
____

Fuente: El Portal Agrari

27



PLAN DIRECTOR DEL TURISMO GASTRONOMICO EN

VINAROS Turisme

02. ANALISIS INTERNO: VINAROS COMO DESTINO TURISTICO GASTRONOMICO C\"NAROS

C. Mapa de valor de la gastronomia. Recursos y agentes del ecosistema turistico de Vinaros

L
o

SECTOR PESQUERO

El litoral de Vinards ofrece una gran rigueza marina que alimenta no solo la actividad pesquera tradicional, sino
también una parte esencial del relato gastrondmico y turistico del municipio . Entre las especies mas
representativas destaca, sin lugar a dudas, el langostino de Vinards , producto estrella de la lonja local y auténtico
emblema de la identidad culinaria del destino . El langostino de Vinards no cuenta con una denominacion de
origen ni con una marca de garantia oficialmente reconocida, pero su prestigio se sustenta en su calidad
excepcional y su papel como simbolo gastrondmico del municipio, especialmente potenciado durante mas de 20
ediciones a través del Concurs Nacional de Cuina Aplicada al Llagosti de Vinaros . En este sentido, se propone
avanzar hacia la creacion de un distintivo de calidad diferenciada para el producto, siguiendo un camino similar
al del Langostino de Sanlicar , que ya cuenta con una marca colectiva consolidada . Esta accion permitiria
proteger la denominacion, reforzar su singularidad y posicionar al langostino de Vinaros como un referente de
prestigio dentro vy fuera del territorio

Junto al langostino, la sepia, el pulpo, la dorada, el salmonete y la sardina completan un abanico de especies
que son muy valoradas tanto por el sector hostelero local como por los visitantes que buscan sabores auténticos

del mar . Estas especies permiten mantener una oferta culinaria ligada a la pesca de proximidad, al tiempo que
contribuyen a diversificar el relato gastronomico mas alla del producto icénico . En términos econOmicos, aunque
el sector pesquero ha experimentado un paulatino descenso en volumen de capturas Yy rentabilidad debido ala
reduccion de la flota, los costes operativos y las limitaciones normativas, su valor simbolico, cultural vy turistico

ha ido en aumento .La pesca artesanal sigue siendo un activo fundamental, no solo por el abastecimiento a la
restauracion local, sino por su capacidad de generar experiencias diferenciales vinculadas a la trazabilidad, la
estacionalidad vy la sostenibilidad del producto .A pesar de las limitaciones estructurales y del contexto normativo

gue condiciona la rentabilidad del sector, la pesca en Vinards continla aportando valor afiadido a la economia

local , especialmente en su interseccion con el turismo gastronémico .La imagen del langostino en las cartas de
los restaurantes, su presencia en campafias de promocion vy el interés que genera entre los visitantes reafirman la
importancia de preservar esta actividad tradicional

En este sentido, resulta clave consolidar una estrategia que, mas alld del volumen de capturas, apueste por la
valorizacién del producto, el fortalecimiento del relato identitario del mar y el impulso de iniciativas que conecten

al visitante con la cultura pesquera local como elemento diferenciador del destino .
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Andlisis de los productos gastronémicos

Tomando como referencia el mapa gastronémico  Saborea Espafia Vinards elaborado en Octubre del 2024 con participacion de agentes del sector,
a continuacion, se describen brevemente los diferentes productos gastronémicos  estrella de Vinards, destacando sus caracteristicas Yy
particularidades mas relevantes :

PRODUCTOS .
GASTRONOMICOS PISSCRIHGION
f El langostino es el producto gastronémico estrella del municipio . Con una morfologia Unica, sabor intenso vy
textura firme, es un producto altamente valorado tanto en la restauracion local como fuera del territorio . La marca

de garantia T « Ljs O ¢de 3G Ljwgegtionada por la Cofradia de Pescadores, avala su origen y calidad . Este
crustaceo se convierte en protagonista de numerosos eventos y propuestas culinarias a lo largo del afio, como las
LANGOSTINO DE VINAROS Jornadas del Langostino .

g ’4
4

Ademas del langostino, la lonja de Vinards ofrece una gran variedad de marisco y pescado fresco del
0 Mediterrdneo . Entre ellos destacan especies como galeras, caixetes , pulpo de roca, tonyina roja de Vinaros , sepia,
dorada, la sardina o el salmonete ,que forman parte de platos tradicionales y de cocina marinera .La subasta diaria
en la lonja y la conexion directa con el puerto convierten a estos productos en una base fundamental para la oferta

PESCADOS DE LONJA gastronémica local .
"~ Aunque el municipio no cuenta con grandes extensiones de olivar, en su entorno inmediato si se producen aceites
6 de calidad , especialmente en zonas del interior proximas como el Maestrat . Algunos restaurantes Yy comercios
» incorporan aceites de pequefias almazaras locales, contribuyendo asi al consumo de proximidad vy a la identidad
ACEITE DE OLIVA gastronémica territorial
MILENARIO
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PRODUCTOS .
GASTRONOMICOS DESCRIPCION

La zona de Vinardés y su entorno dispone de huerta mediterranea con tradicion citricola . Se cultivan naranjas

Navelate , mandarinas de Nules TClemenules t luzu de Vinards vy limones , asi como frutas de temporada como
melones, sandias o higos , que pueden encontrarse en el Mercat Municipal o0 en comercios de proximidad . Estas
frutas frescas son también parte de postres tradicionales y recetas locales .

CITRICOS Y FRUTAS

\ Vinards cuenta con una destacada tradicion pastelera . Productos como los pastissets de boniato o cabello de
;é__ angel, la farinada de repassos , los llepolstins , Farinosa de cabell Qt |j s (&cdg, de poma (manzana), pastisset de
—— Santa Caterina o0 la horchata elaborados artesanalmente en obradores locales tienen un valor patrimonial y son

cada vez mas reconocidos en la oferta gastronémica del municipio . Muchos de estos dulces se vinculan a

PASTELERIA Y DULCES : o
celebraciones locales o0 a momentos del afio concretos .

TRADICIONALES
‘f(‘, La huerta de Vinaros produce diversas hortalizas (tomates, pimientos, berenjenas, calabacines | ) que abastecen

tanto al consumo local como a los restaurantes que apuestan por la cocina de mercado . Su venta se realiza
principalmente en el Mercat Municipal ,un espacio clave para la conexion entre producto, productor Yy consumidor

HORTALIZAS
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Todos los productos gastronémicos expuestos en el inventario no presentan la misma potencialidad para el desarrollo de actividades de turismo
gastrondmico . En la siguiente pagina realizamos una aproximacién a la potencialidad turistica de los distintos productos mas caracteristicos del
municipio de Vinards y que conforman la base de su oferta gastronémica

Para ello, con una metodologia de valoracion ponderada atendemos Yy tenemos en cuenta un conjunto de aspectos como los que se reflejan en el
siguiente cuadro :

Singularidad y reconocimiento del producto en el mercado

)

) Cultura e historia existente en torno al producto

) Valor como souvenir

> Grado de atractivo del paisaje gastronémico

) Existencia de museos, eventos o industrias visitables para su puesta en valor

) Potencial turistico del territorio productor (riqueza de recursos)

)

) El caracter experiencial del producto y sus rituales
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Potencialidad turistica de los principales productos gastronémicos locales:

POTENCIALIDAD TURISTICA DE LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS
MUY ALTA

Langostino

Pescados

Aceite de oliva
milenario

Citricos y frutas

Pasteleria y
dulces

Hortalizas
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El comercio especializado de Vinards es una pieza fundamental dentro del ecosistema turistico -gastrondmico o KU “ '
del municipio, ya que conecta de forma directa al visitante con los sabores, productos Yy costumbres del
territorio . Estos establecimientos permiten conocer y adquirir productos autéctonos, fortaleciendo la
identidad del destino y ofreciendo experiencias auténticas

Entre ellos, destaca con especial protagonismo el Mercat Municipal de Vinards ,un espacio emblemético que
reine a buena parte de los productores y comerciantes locales . Se trata no solo de un punto de venta, sino de
un lugar cargado de valor simbdlico, donde tradiciébn, gastronomia Yy vida cotidiana se entrelazan . Situado en
el centro urbano, el mercado es visitado tanto por la poblacion local como por los turistas, y constituye una
auténtica puerta de entrada al relato culinario de la ciudad . EI mercado acoge diariamente una amplia
variedad de puestos de pescado y marisco fresco, procedente de la lonja de Vinardos , asi como frutas y
hortalizas de la huerta mediterranea local , carnes, embutidos, encurtidos, dulces tradicionales, pan artesano
y otros productos de cercania . Es uno de los lugares donde mejor se representa la trazabilidad del producto vy
la temporalidad de la cocina vinarocense .

Ademas, el Mercat Municipal tiene el potencial de convertirse en un recurso turistico experiencial de primer
orden .

Junto al mercado, el tejido comercial de Vinardos se compone de una red de tiendas tradicionales que
abarcan pescaderias, carnicerias, panaderias, fruterias y colmados gourmet .Muchas de ellas son gestionadas
por familias con décadas de trayectoria, lo que permite mantener viva la cultura del comercio de proximidad
y el conocimiento  profundo de los productos .En estas tiendas es habitual encontrar :Langostino de Vinaros,
citricos vy hortalizas frescas cultivadas en pequefias explotaciones locales o conservas artesanas , aceite de
oliva , salazones ,miel y otros productos de kilbmetro cero.

Este comercio constituye un canal fundamental para poner en valor el producto, diversificar los puntos de
contacto con el visitante y enriquecer la experiencia turistica . Ademas, tiene un papel clave en la transmision
del relato gastronémico ,ayudando al turista a descubrir historias, recetas o recomendaciones locales .
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La cocina tradicional de Vinards constituye una expresion auténtica del vinculo entre el territorio, el producto vy la
identidad cultural . A través de su recetario histérico, la gastronomia vinarocense ha sabido reflejar una cocina de
—— proximidad basada en los productos del mar, de la huerta y en elaboraciones que combinan sencillez,
estacionalidad y sabor .
El langostino de Vinaros , producto emblema del municipio y auténtico referente gastronémico local, protagoniza
muchas de las elaboraciones tradicionales y contempordneas . Recetas como los clasicos Llagostins bullits (
langostinos cocidos) , langostinos a la sal, langostinos  marinados , coctel de langostinos o0 incluso ensaladas
frias con langostinos vy frutas citricas representan no solo una forma de cocinar, sino una manera de poner en
valor el producto estrella del litoral local. Junto a él, el recetario se completa con elaboraciones propias de la
tradicibn marinera o de la cocina de aprovechamiento .Entre ellas destacan :
A Fideua marinera
A Paella de marisco vy arroz caldoso
A Rossejats
A Suquets de peix (Suquet de pescado )
A All i pebre de rape
A

Farinada de repassos

Estas recetas, elaboradas histéricamente por los pescadores en sus embarcaciones o por las familias en casa, son
una muestra viva del patrimonio culinario popular, hoy reinterpretado por muchos restaurantes locales que las
integran en sus cartas o0 mends de jornadas gastronémicas

En el ambito de la reposteria y dulces tradicionales, encontramos preparaciones vinculadas al calendario festivo y a
la transmision oral de recetas familiares, como :

. / A Pastissets de cabello de angel

g A Farinosa de cabell Ot Ljs Odz,

| A Coc de poma (manzana)

A Coc de tonyina

A Pastisset de Santa Caterina 34
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Eventos gastronémicos

La programacion de eventos gastronémicos en Vinardos se ha consolidado como una herramienta clave para visibilizar el producto local, reforzar la identidad
del destino vy dinamizar su tejido turistico y hostelero . A lo largo del afio, se celebran distintas jornadas Yy festivales que giran en torno a los productos mas
representativos del territorio, permitiendo una conexién directa entre el visitante, la restauracién vy el paisaje productivo

El langostino de Vinards, emblema gastronémico del municipio, ha sido durante
mas de dos décadas el protagonista del Concurso Nacional de Cocina Aplicada al
Langostino de Vinaros, celebrado ininterrumpidamente desde 2003 hasta su ultima
edicion en 2024 .En los dltimos afios, el certamen mostraba signos de agotamiento,

lo que motivd un giro estratégico por parte del Ayuntamiento, que apostd por Dia

Mundial de

nuevos eventos : en 2022 se celebr6 un Gastrofestival del Langostino y en 2023 e la Tapa
tuvo lugar el Gastrofestival Ruta de Sabor, en este caso organizado por la Gastrofestival Jornadas
Diputacion de Castellén . Fruto de la redaccibn de este Plan Director, se plantean i Lang%iltino Cogﬁa'ladel
propuestas que delimitan el mejor camino a seguir y profundizan en como pr de Vinaros Langostino

organizar eventos que generen el mayor impacto Yy beneficio posible con unos
costes ajustados . El calendario  gastronémico se completa con jornadas
consolidadas como las Jornadas de la Galera, vinculadas a la pesca tradicional, vy
con novedades como las Jornadas de los Citricos (2025), que aprovechan la
estacionalidad de productos de la huerta local como naranjas y mandarinas . Las ' Jornadas
Jornadas de Cocina de los Arroces reivindican la tradicibn marinera de la cocina de la
vinarocense a través de uno de los productos mas versétiles de la gastronomia
valenciana, mientras que el Dia Mundial de la Tapa ofrece una propuesta urbana,
dinamica y accesible que involucra a bares y restaurantes en rutas creativas . En Jornadas
cuanto a las Jornadas de Cocina Vegana Yy las Jornadas de la Cocina del Atdn e de la
Rojo, se celebraron en ediciones anteriores, pero en 2025 no han tenido lugar, Cocina
guedando su continuidad supeditada a los criterios de eficiencia e impacto Vegana
definidos en este Plan. En su conjunto, estas acciones y propuestas contribuyen a
desestacionalizar la oferta, generar sinergias entre los agentes del sector, reforzar la
marca gastronémica de Vinards y posicionarla como un destino auténtico, cercano
y sabroso .
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Espacios de gestion del conocimiento

La gastronomia de Vinards no solo se vive en los platos, sino también en los espacios donde el conocimiento se genera, se comparte Yy se pone en valor . El municipio cuenta
con una red de infraestructuras y recursos clave que contribuyen a formar, sensibilizar y profesionalizar a los distintos agentes implicados en el ecosistema gastronémico

A Centro de Conocimiento  Vinalab - Vinards LAB_CDT+i : Vinalab es una infraestructura de referencia en Vinards para la generacion de ideas, proyectos y empresas
innovadoras . Su misién principal es impulsar la creatividad vy el desarrollo local a través del fomento del emprendimiento, la formacién digital vy la divulgacion de nuevas
tecnologias . En el ambito gastronémico, Vinalab representa una oportunidad estratégica para fortalecer la conexién entre el conocimiento, la tradicion culinaria local y
los nuevos modelos de negocio del sector . Su papel puede ser clave en apoyo a emprendedores  gastrondmicos, ofreciendo acompafiamiento  técnico, asesoramiento y
espacios de trabajo colaborativo (coworking), fomento de la innovacién alimentaria, formaciéon especializada vy tecnol6gica complementaria dirigida a empresas vy
generacion de sinergias entre sectores productivos, creativos Y turisticos, através de eventos, foros o laboratorios de co-creacion .

A L™ Espai Gastronomic del Mercat Municipal de Vinaros : El Mercat Municipal de Vinaros se ha consolidado como un espacio neurdlgico para la difusion del conocimiento
gastronémico cotidiano . Mas all4 de su funciébn comercial, el mercado desempefia un papel clave en la transmisibn de saberes tradicionales relacionados con el producto
fresco, la temporalidad vy la cocina de proximidad . Con el objetivo de reforzar su papel como espacio vivo, didactico y experiencial, el mercado dispone de «t M¢ | Lj-
Gastrondmic , una iniciativa que convierte este entorno en un punto de encuentro dinamico entre ciudadania, productores, restauradores y visitantes . Este espacio tiene
capacidad para ofrecer actividades gastronOmicas, talleres y showcookings ,tanto para el publico general como para profesionales del sector y permitir a los compradores
adquirir productos frescos del mercado, cocinarlos y degustarlos en el propio recinto . En definitiva, « t M ¢ Gasi®nomic del Mercat de Vinards representa un paso adelante
en la activaciébn del patrimonio alimentario local y en la dinamizacion - reforzando su dimensidon social, cultural o ludica - de un mercado tradicional adaptado a los nuevos
modelos de consumo y disfrute de la gastronomia

A Puerto pesquero Yy lonja :Vinards es, ante todo, un pueblo de pescadores, con una larga tradicion marinera que ha marcado su cultura, su gastronomia vy su identidad .En el
corazon de esta historia se encuentran el puerto pesquero VY la lonja ,dos espacios fundamentales donde cada dia desembarca el fruto del mar que da vida ala cocina local .
La lonja de pescado de Vinards es el escenario donde se subastan las capturas recién llegadas, en un proceso dinamico que refleja la frescura, la trazabilidad vy el valor del
producto, especialmente del langostino de Vinards, emblema culinario del municipio .Por su parte, la Cofradia de Pescadores ,como entidad gestora del puerto y defensora
de los intereses del sector, es también depositaria de un valioso conocimiento sobre las técnicas tradicionales de pesca, la temporalidad de las especies y la sostenibilidad
del medio marino . Aunque actualmente no existe una oferta permanente de visitas turisticas a la lonja, si se organizan visitas guiadas tematicas de forma puntual durante
los meses de verano |,

A Jornadas gastronOmicas Yy eventos : Las jornadas gastrondmicas dedicadas al langostino, la galera, los citricos o los arroces, entre otras, constituyen mucho méas que
simples eventos promocionales . Son instrumentos de dinamizacién turistica vy cultural que combinan difusién, participacibn y aprendizaje . Estas jornadas cumplen una
funcién pedagodgica esencial, al poner en valor las cualidades de los productos locales, las técnicas culinarias tradicionales |, las recetas del recetario autéctono vy el valor del
origen Yy la estacionalidad .Ademdas de las propuestas gastronémicas en restaurantes, las jornadas suelen incorporar actividades experienciales como Visitas guiadas catas y
degustaciones

A Redes y plataformas : Vinards forma parte de redes como Saborea Espafa , Castell6 Ruta de Sabor o «t MW w/AMBdit&réni , que le permiten acceder a buenas practicas,
formaciones, encuentros sectoriales y herramientas de promocion alineadas con un turismo gastronémico de calidad .
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La promocion y el marketing turistico son herramientas clave para impulsar un destino como Vinards , especialmente en un contexto tan
competitivo como el actual, en el que numerosos territorios del Mediterrdneo buscan posicionarse através de su oferta gastronémica

Vinards posee un importante potencial basado en su producto icénico (el langostino) , su cultura marinera , su tradicion gastronémica , la calidad
de su restauracion y su localizacibn costera , que permite combinar experiencias culinarias con otros atractivos turisticos . Sin embargo, para que
estos elementos se traduzcan en un mayor reconocimiento de marca y atracciébn de visitantes, es imprescindible disefiar e implementar estrategias
de marketing gastronémico eficaces Yy sostenidas en el tiempo

El Ayuntamiento de Vinards ha demostrado en los Udltimos afios una creciente voluntad de apostar por el turismo gastronémico como eje de
desarrollo y diferenciacion . Acciones como el concurso del langostino |, las jornadas gastrondmicas o la participacibn en redes y clubes de producto
han sido pasos positivos en esta direccion . No obstante, estas iniciativas deben articularse en una estrategia integral que combine comunicacién,
posicionamiento, imagen de marca y segmentacion de publicos

Para lograr que la gastronomia de Vinards se convierta en un verdadero motor de atraccidbn turistica, es necesario desarrollar un enfoque
profesionalizado de marketing y promocién que abarque diferentes niveles :

., mentacion
Construccion de una Segmentacion de

Disefio de campafias

imagen de marca a dggﬁgg%sny de promocionales
propia mensajes y canales ezl "No se trata de llegar a todos, sino de
conectar con quienes buscan lo que
Vinaros mejor sabe ofrecer . sabor,
Generacién de mar y autenticidad."

contenido emocional
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PAGINA WEB TpageudREAJu - ! eébPoat " ‘
__Turisme Espanolv | f |9 | O | @
:“ VINARbs "‘ ! ACTICA v ACTUALIDAD v TOURIST INFO VINAROS v
Una de Ias herramlentas Clave para Comunlcar y promoc'onar g:‘;-.g/ DESCUBRE VINAROS v QUE HACER v ORGANIZA TU VIAJE v GUIA PRACTICA UA Al Ui NI INAI Q
un destino turistico es su pagina web oficial , que debe I T B e T T

convertirse en el eje central de toda la estrategia de marketing
del destino . Esta plataforma digital ha de funcionar como
escaparate  principal , accesible y atractivo, que integre de
forma ordenada y visual toda la oferta turistica de Vinards, y
muy especialmente su identidad gastronémica

En el caso de Vinards, la web turistica municipal, gestionada por

Restaurantes Cacina Internacional Pizzerias

e| Ayuntamiento a través del érea de Turismo, recoge buena A esto hay que sumar la elaboracion de una amplia variedad de dulces tradicionales, como los pastissets de boniato y cabello de angel o los llepolsti,
parte de los recursos del destino’ con informacion préctica y pastas de té con forma de langostino a la esencia de naranja y almendra.

Contenidos en VariOS idiomas .La gaStronomia OCUpa un espaCiO Pero, sin duda, el langostino de Vinaros, reconocido en todo el mundo por su sabor, textura y calidad inigualable, es la estrella de las cocinas del
deStacadO en esta p|ataf0rma, en Ia- que el IanQOStino de municipio. Sus propiedades se deben al suave clima del que gozamos durante todo el afo y a la baja salinidad de las aguas del litoral vinarocense,
Vinaros Yy los pl’incipales platOS de la cocina marinera estan enriquecidas por los sedimentos del rio Ebro. Ademas, se pesca de manera tradicional y sostenible empleando métodos respetuosos con el medio
presentes como grandes embajadores del destino . ambiente que garantizan el equilibrio ecoldégico de las reservas marinas. Todo ello lo ha convertido en un producto de alta calidad y muy valorado en la
La pagina otorga relevancia al calendario de eventos VY fiestas , alta gastronomia espariola.

inCIUyendO jornadas gaStronémicaS y propueStas CUIturaleS de No obstante, los platos tradicionales que componen el recetario vinarocense van mucho mas alla del langostino: suguets de pescado, (landetes de
interéS turI,StiCO . ASimismO, el apartado de recursos permite salmonete con patatas, anchoas o sardinas en escabeche, pulpo sulsit, sepias a la brutesca, caballa xapada o las incontables recetas de arroces, como el
acceder a informaCién l:lt” SObre aleamientOS, reStauranteS, de galeras, arroz a banda, arrossejat o el arroz con espardenyes son algunos de los mas populares. Por ultimo, la riqueza de verduras y hortalizas da lugar
eSpaCiOS naturales o cémo ||egar al muniCipiO , facilitando la a delicias como las berenjenas rellenas, las empanadillas y cocs de tomate y pimiento o las patatas al caliu.

planificacion del viaje desde una perspectiva experiencial y de
cercania . Ademas, se ofrecen rutas y planes pensados para
diferentes publicos, como escapadas de fin de semana, visitas
con nifios o turismo activo, integrando de forma transversal la
gastronomia local como  elemento diferenciador . Esta
plataforma, en evolucion constante, debe avanzar hacia una
web mas experiencial e inspiradora , con protagonismo

audiovisual, contenidos dinamicos Yy propuestas personalizadas

gue refuercen el posicionamiento  gastronémico de Vinardos en
el mapa turistico
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Por ultimo, cabe destacar el apartado de T > s [ Ljgn[ 1§ pagina web turistica de Vinards, donde se recogen los datos de la Oficina Municipal de
Turismo para aquellas personas interesadas en ampliar la informacion .Ademas, incluye un mapa de localizacibn ,web cam de las playas en directo
y enlaces directos a los perfiles en redes sociales del area de Turismo . Esta seccion facilita el contacto directo y contribuye a una experiencia mas
completa para el visitante potencial

A pesar de contar con informacién (til y bastante completa, existe un amplio margen de mejora para que la web turistica de Vinaros se transforme

en un portal realmente atractivo, dinamico e inspirador , que proyecte adecuadamente la imagen del destino, con especial atencibn a su
propuesta gastronémica . Actualmente, la pagina presenta un disefio y una estructura funcionales pero algo estaticas y poco representativas del
caracter mediterrdneo, marinero Yy vivo que define a Vinaros .

Es necesario dotar a la web de una nueva identidad visual , alineada con los valores que el destino quiere transmitir : autenticidad, sabor local,
sostenibilidad  y cercania . Esto implica una mayor presencia de contenidos audiovisuales de calidad ,imagenes sugerentes de productos como el
langostino , videos de elaboraciébn tradicional, experiencias gastronOmicas 0 testimonios reales. Asimismo, se recomienda el desarrollo de
contenidos inspiradores (como un blog con articulos sobre productores, recetas, rutas gastronémicas | )y la incorporacion de funcionalidades

interactivas para mejorar la experiencia de usuario

En definitiva, el Plan Director de Turismo Gastronomico de Vinardos debe incluir como actuacion prioritaria una renovacion integral de la pagina
web turistica , que la convierta en un canal estratégico y vertebrador, no sélo de promocién, sino también de inspiracion, captacién de visitantes y
de articulacién de la propia oferta gastronémica local .

Tel.: 964 45 33 34

. Mercado municipal Siguenos en:
Email: turisme@vinaros.es Twitter
Pescaturisrm
SeestrEme Siguenos en:
Facebook
. e e .
Siguenos en:
Direccidn: Passeig de Blasco Ibafiez, 1 12500 Vinards _ Instagram
Agenda gastronamica
Tel.: 964 45 33 34 D oo
YouTube

Email: turisme@vinaros.es Receptes
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TVinards Smart t es la aplicacion oficial del Ayuntamiento de Vinaros,
desarrollada con el objetivo de ofrecer a ciudadanos Yy visitantes un
acceso rapido, practico y centralizado a la informaciébn més relevante
del municipio .Esta herramienta se enmarca en la apuesta de Vinaros
por la digitalizaciébn vy la sostenibilidad , permitiendo conectar la vida
local con la experiencia turistica de forma sencilla e innovadora .

La app concentra la informacion  municipal en un Unico entorno
digital de consulta, con una estructura clara que facilita la localizacion
de contenidos desde el dispositivo movil . Este enfoque unificado
simplifica el acceso a la informacién y ofrece una referencia oficial y
constante para la ciudadania y para quienes se acercan a conocer el
destino .

En el ambito turistico, T § 3 s Lj&yk thjwfintorpora un apartado
especifico de Turismo , donde se presentan los principales atractivos
del municipio, organizados por categorias (naturaleza, playas, cultura,
gastronomia, etc.). Cada recurso esta geolocalizado y puede
visualizarse en un mapa interactivo ,lo que favorece la orientacion en
el territorio y ayuda a planificar la visita segun los intereses de cada
persona, identificando de forma intuitva qué ver y donde se
encuentra .

Gracias a esta herramienta digital, Vinarés avanza hacia su
consolidacibon como destino turistico inteligente , facilitando una
experiencia mas auténoma e informada para el visitante, y reforzando
al mismo tiempo el vinculo de la ciudadania con el desarrollo del
destino y la gestién turistica desde un canal oficial .
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REDES SOCIALES
Las redes sociales se han convertido en canales clave para complementar la estrategia de N® seguidores 15492
marketing y promocion turistica de los destinos, actuando como herramientas dinamicas N° Publicaciones -
y directas para conectar con el visitante potencial . En un entorno digital cada vez mas Frecuencia de o
inmediato y visual, apostar por estos medios es imprescindible para mantener informada publicacién Diaria
e inspirada a la audiencia sobre todo lo que Vinardos puede ofrecer . _
Actualmente, Vinardos desarrolla una presencia digital consolidada en varias redes
sociales , como  Facebook, Instagram, Twitter (X) y YouTube , gestionadas
principalmente  desde los perfiles institucionales del Ayuntamiento vy del &rea de Turismo . N° seguidores 9.773
No obstante, todavia existe margen de mejora para dotar a estas plataformas de una @ N° Publicaciones 1.631
mayor identidad propia como destino turistico gastronémico :
Uno de los puntos fuertes es la publicacién periédica de contenidos relacionados con la L\ Frecuencia de Diaria
programacion cultural y gastrondmica (jornadas, fiestas, eventos del langostino, etc.), asi publicacion
como la promocion de actividades estacionales, lo que permite mantener un vinculo
cercano con el publico local y visitante . Sin embargo, se detecta una escasa
personalizacion  de la imagen turistica gastrondmica de Vinards en redes sociales, lo N° seguidores 3.286
que dificulta construir un relato coherente Yy reconocible del destino . N° Publicaciones j
Seria recomendable dar un paso mas en la gestion de estos canales, desarrollando una
linea visual y narrativa especifica para el turismo gastronémico ,con una estrategia de Frecuencia de .
contenidos que potencie productos identitarios (langostino, cocina marinera, tapeo ..)y publicacion
genere mayor engagement con la audiencia . Del mismo modo, YouTube podria
reforzarse como plataforma audiovisual con videos breves y atractivos sobre experiencias,
recetas, entrevistas o rutas gastronémicas N° seguidores 192
En definitiva, las redes sociales son una ventana fundamental para mostrar la u N° Publicaciones 33
autenticidad de Vinards, su producto local y su manera singular de disfrutar la
gastronomia  mediterrdnea . Potenciar su uso de forma profesional y estratégica Frecuencia de Trimestral /
contribuira  a reforzar el posicionamiento  de Vinards como un destino gastronémico publicacion Semestral

diferenciado, moderno Yy cercano .
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MARCA TphagéudDENMu- ! & DWATRAS MARCAS GASTRONOMICAS DEL DESTINO

La identidad e Vinards se sustenta en diversas marcas que contribuyen a reforzar su posicionamiento  como destino turistico gastronémico con sabor
mediterraneo . La identidad turistica global del municipio se ha construido sobre una base soélida y reconocible, vinculada estrechamente al mar, la
tradiciobn pesquera vy, especialmente, a su producto estrella :el langostino de Vinaros .

Desde el ambito institucional, esta imagen se proyecta a través de la marca TTurisme § 3 s Ljwwspieslogan T ! Ritme del Mediterrani t, que actGa como
marca paraguas para la comunicacion turistica general del municipio .Sin embargo, no existe una marca especifica para el turismo gastronémico ,ni para
otros productos turisticos concretos, desde esta perspectiva publica .

Pese a ello, la identidad gastronbmica de Vinards se apoya en otras marcas relacionadas con la gastronomia, que contribuyen a consolidar su
posicionamiento  como destino culinario . En este ambito, destaca T & LjG @ &ly Lju,|emn|atmarca que surge de la adhesion del municipio al proyecto
Saborea Espafia , iniciativa de referencia nacional en materia de turismo gastrondmico . Tanto TTurisme § 3 s Ljupenpot T & LjG qQ@ydzsjLjuraeptan con
identidades visuales complementarias y representan una apuesta clara por articular y comunicar la oferta gastronbmica del municipio de forma
estratégica, coherente Yy reconocible

Estas marcas conviven con otras ensefias de caracter supramunicipal presentes en el territorio, como T > Lj¢ [ &jtd, de & LjG ((dé ambito provincial) o
T« t MW wAMRditSrAni t (de ambito autondmico), que avalan al club de producto turistico gastronémico de la provincia de Castellébn y de la Comunidad

Valenciana, respectivamente, Yy de los cuales forman parte diversos establecimientos locales .

Asimismo, otra marca de uso frecuente en los soportes promocionales de las jornadas y eventos gastronémicos es T § 3 s Lj@astpnomic t, gestionada por
la Asociacion de Hosteleria de Vinaros ,que la emplea en las actividades que organiza o en las que colabora .

Segun diversos agentes del sector, esta proliferacibn de marcas genera cierta confusion ,tanto en el ambito institucional como empresarial . Consideran
gue, para consolidar y potenciar el turismo gastronébmico como un producto turistico diferenciado vy estratégico, resulta necesario establecer criterios

claros y unificados para el uso y la convivencia de las distintas marcas turisticas y gastronOmicas vinculadas al destino .

Ao e | (T
Vinaros [ VINARDS
BV i

Turisme

C\IINARDSD TIPS, % S

TASTINGVINAROS |

e

42



PLAN DIRECTOR DEL TURISMO GASTRONOMICO EN  VINAROS Turisme

02. ANALISIS INTERNO: VINAROS COMO DESTINO TURISTICO GASTRONOMICO C‘"NAROS

L
o

D. Andlisis de la promocion y el marketing del turismo gastronémico

SOPORTES PROMOCIONALES

Vinards ha generado en los Ultimos afos diferentes soportes destinados a la

JORNADES DE LA promociébn de su identidad turistica, entre los que destacan especialmente
CUINA DELS aquellos vinculados al ambito gastron6mico . La riqueza del recetario local, el
o producto estrella del langostino o0 la programacibn de eventos culinarios han

dado lugar a la edicion de materiales como folletos especificos de jornadas
gastronémicas , mapas con rutas del sabor , o incluso catdlogos como la Guia

GO
TI

d’;‘l’:_:g;':‘:;;"dz‘i,‘i’s;':gs Saborea Vinards, que ofrece con acierto una vision muy completa de la culinaria
Del 20 de mayo al 9 de junio el 2024 local (productos gastronémicos, recetas, restaurantes, productores, mercados,
| e Del 10 al 30 de marg VINAROS 2025 tiendas gourmet, agenda, etc).
i __ Este esfuerzo refleja la apuesta del destino por comunicar su atractivo
— g e G Vinares | Cmasss, ey gastronomico, aunque también se detecta una cierta dispersion en los

vanta de entradas
aul

El langostino de Vinards:
sabores y saberes de mar
E11y 8 da Junlo de 2024

formatos, disefios y mensajes empleados ,lo que dificulta la generacion de una
imagen de marca solida y reconocible .Muchos de estos materiales responden a
acciones puntuales, sin integrarse en una estrategia de comunicacion
unificada ni en una linea grafica comudn

En este sentido, resulta prioritario trabajar en la coherencia visual y narrativa

XVii de los soportes promocionales gastronomicos, de manera que refuercen una
JORNADES DE LA identidad clara y diferencial para Vinaros . Las marcas Turisme Vinaros y Saborea
CUINAPELA Vinards suelen estar presentes en todos los materiales vinculados a la

gastronomia, actuando como paraguas comun Yy dando cohesion al conjunto .
N G ALER A Ademas, existe margen para desarrollar nuevos soportes gastronOmicos — que

REA 1 S respondan a las tendencias actuales del mercado turistico : guias descargables
cxemncus O, e, | de producto local, fichas de producto con storytelling , recetas tradicionales
e ' reinterpretadas, @ mapas de restaurantes por tipo de cocina 0 especialidad,
Del 3 al 23 de febrer VINAROS 2025 propuestas de maridaje, catalogos Vvisuales de experiencias gastrondmicas,
videos breves con protagonistas del territorio (pescadores,  cocineros,

G Vinarss |  vmanos comerciantes | ), etc.
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REDES DE COLABORACION

La estrategia de posicionamiento y desarrollo del turismo gastronédmico en Vinardos se apoya
firmemente en la integracion del municipio en redes de colaboracion y plataformas
gastrondmicas de referencia . Estas alianzas permiten no solo mejorar la promocion del destino,
sino también acceder a herramientas de formacién, innovacion, comercializacion vy sinergias con

otros territorios que apuestan por la gastronomia como motor turistico .
A Saborea Espafia :una ventana nacional e internacional para la cocina de Vinaros

Uno de los principales hitos en la trayectoria gastronOmica de Vinardos ha sido su incorporacion

Saborea Espafia , la principal plataforma de turismo gastronémico de ambito nacional . Esta red,

conformada por Hosteleria de Espafa, la Asociacion Espafiola de Destinos para la Promocion

Turismo Gastron6mico, Eurotoques Yy Facyre e impulsada por Turespafia, agrupa a destinos
comprometidos  con la valorizacion del producto local, la hosteleria y la identidad gastrondémica

como factores de diferenciacién turistica .

La pertenencia a Saborea Espafia permite a Vinaros :

V Participar en acciones promocionales en ferias nacionales e internacionales como FITUR o

Madrid Fusién .

V Integrarse en campafias de comunicacién conjuntas, que dan visibilidad al langostino vy a los

valores del Mediterrdneo en medios especializados .

V Acceder a proyectos de innovaciébn vy sostenibilidad ligados a la gastronomia, compartiendo

buenas practicas con otros destinos .

Ademas, Saborea Espafia representa una marca de calidad reconocida por los profesionales del
sector y los viajeros gourmet, facilitando la comercializacién vy el reconocimiento  de los productos

y experiencias de Vinaros .
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D. Andlisis de la promocion y el marketing del turismo gastronémico
REDES DE COLABORACION
A Castell6 Ruta de Sabor :una marca provincial con alma gastronémica

A escala provincial, Vinards forma parte activa de Castell6 Ruta de Sabor ,una marca impulsada por la Diputacion de Castellon
que aglutina a productores agroalimentarios, empresas de hosteleria y municipios que comparten una visibn comdn : poner en
valor el producto local como elemento de identidad vy atractivo turistico . Castell6 Ruta de Sabor ha servido como paraguas
para:

) CASTELLO
V Promocionar el langostino de Vinaros junto a otros productos de excelencia de la provincia, como la trufa, los citricos o el aceite . w RUTA DE
V Participar en actividades conjuntas de formacién, presstrips ,gastromapas V ferias. SABOR
V Generar alianzas con otros municipios costeros e interiores, posicionando a Vinaros como referente gastrondmico  del norte

de la provincia

Esta red contribuye a reforzar el sentimiento de pertenencia del territorio a una comunidad gastronGmica mas amplia, sin perder
la especificidad local .

A «t MW wAVBditgrani  : visibilidad en clave autonémica

Por otro lado, Vinards esta integrado en «t MW w/AVBRdit&rani , la marca gastroturistica de la Comunitat Valenciana promovida
por Turisme CV. Esta iniciativa tiene como objetivo crear un relato conjunto en torno al estilo de vida mediterraneo, la dieta
saludable, el producto de proximidad y el saber hacer de chefs y productores de toda la comunidad . La inclusién de Vinards en
esta red autonémica permite :

“ LEXQUISIT
~r

V Situar su oferta gastronémica dentro de los grandes ejes de promocién turistica de la Comunitat Valenciana . mediterrani

V Contar con materiales promocionales comunes, campafias audiovisuales Yy presencia en acciones internacionales
V Formar parte de la estrategia turistica regional vinculada al turismo experiencial y sostenible, compartiendo protagonismo con
destinos de renombre

Gracias a esta plataforma, la gastronomia vinarocense puede conectarse con los mercados internacionales que asocian el litoral
valenciano a calidad de vida, autenticidad vy cultura culinaria .
45



Turisme

C\"NAR‘ S ANALISIS DE LA SITUACION EXTERNA

A
or

Este capitulo analiza los factores externos que influyen en el
desarrollo del turismo gastronomico en Vinaros . Se estudia
la demanda actual y potencial, se examinan destinos
competidores  con propuestas similares, y se valora el
posicionamiento  gastronémico actual del municipio . Todo
ello permite identificar oportunidades de mejora Yy definir
con mayor precision el lugar que Vinaros puede Yy debe
ocupar como destino gastronémico
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03. ANALISIS DE LA SITUACION EXTERNA C\III\IﬂlilIZIS‘.) .
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Para disefiar una estrategia turistica coherente Yy eficaz es imprescindible comprender el contexto externo en el que se inserta el destino . Este analisis
permite conocer con profundidad las oportunidades y amenazas del entorno, identificar las tendencias del mercado, y anticiparse a los cambios en los
habitos y preferencias de los visitantes . En el caso de Vinards, este diagndstico externo es especialmente relevante, ya que el municipio se encuentra en
un momento clave para consolidar su posicionamiento como destino gastronémico diferenciado dentro del Mediterraneo

ANALISIS DE LA -
DEMANDA REAL Y ANALISIS DE DESTINOS

POTENCIAL

COMPETIDORES

Este capitulo aborda, en primer lugar, el analisis de la demanda real y potencial de turismo gastronomico, prestando especial atencion a los perfiles de
visitantes actuales y a los publicos objetivo que podrian ser atraidos con una propuesta turistica mas estructurada, diversificada y conectada con los
valores locales . Se exploran los hébitos de consumo, las motivaciones del viaje y el papel que juega la gastronomia en la eleccion de destino, ademas de
analizar la estacionalidad, la duracién de las estancias y los canales de informacion vy reserva mas habituales

En segundo lugar, se analiza el panorama competitivo a través del estudio de destinos competidores de Vinards, tanto a nivel regional como nacional .
Este analisis permite identificar buenas practicas, evaluar cdmo se posicionan otros municipios con un perfil similar, y extraer aprendizajes utiles para
definir una hoja de ruta realista y diferenciadora .Se analizan elementos como el grado de desarrollo de su oferta gastrondmica, las marcas turisticas que
utilizan, sus productos estrella, la profesionalizacion del sector y su capacidad de atraer mercados clave .

Por dltimo, se evalla el posicionamiento gastronémico  actual del destino ,es decir, cdmo es percibido Vinaros en relacion con su oferta culinaria y qué
imagen transmite su propuesta gastronOmica en los diferentes mercados . Esta parte permite entender qué atributos del destino estan siendo
valorados, qué elementos de su identidad gastronémica son reconocidos Yy cudles necesitan reforzarse, reorientarse o0 reinterpretarse para conectar
mejor con las nuevas tendencias del turismo gastronémico

En conjunto, este andlisis externo sienta las bases para definir con precisidn los ejes estratégicos del Plan Director, orientando las decisiones hacia la
mejora de la competitividad, el aumento de la notoriedad del destino y la consolidacion de una marca gastronémica que refleje la autenticidad, calidad
y singularidad de Vinaros .
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PLAN DIRECTOR DEL TURISMO GASTRONOMICO EN VINAROS
03. ANALISIS DE LA SITUACION EXTERNA C\IINAROS) .
=
A. Andlisis de la demanda real y potencial «*

Perfil de los participantes en la encuesta por

Perfil de los participantes en la encuesta
por sexo edad
40,00%
0.00% 35 689
35,00%
Prefiero no o 29,19%
Hombre L contestar ; 30,00%
23,24% 1,08% 25,00%
20,00%
15,14%
15,00%
0 8,65%
10.00% 5,95%  541%
Muijer ; 75,68% 5,00%
0,00%
56y65 46y55 36y45 26y35 Masde 18y 25
anos anos anos afos 65 afnos anos
en las franjas de edad de 56 a 65 afios y de 46 a 55

Un perfil de encuestados que se sitia mayoritariamente
afios , con una predominancia de mujeres .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

Perfil de los participantes en la encuesta por lugar de procedencia

0,55%

X

El perfil de la demanda proviene principalmente

0,00% 0,55%
1,09%

0,00%

42,62%

0,55%

6,01%

0,00%

0,00%

0,55%

de las provincias de Catalufia, Comunidad Valenciana vy

Aragén ,lo que indica que su mercado principal se encuentra en las areas proximas a Vinaros
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03. ANALISIS DE LA SITUACION EXTERNA \IINARDS) .
A
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

Gracias a una primera pregunta integrada como cuestion

DEMANDA POTENCIAL
filtro en la encuesta dirigida a la demanda del municipio

En los dltimos 5 afos, ¢ha visitado el municipio de de Vinards, se han podido segmentar las respuestas de las

Vinaros? personas que han realizado algin viaje al destino en los
Ultimos 5 afios (demanda real) de aquellas que no han
visitado Vinards en este periodo de tiempo, pero tienen
intencion de hacerlo en un corto periodo de tiempo
(demanda potencial) .

No; 24,80% _——
En base a esta segmentacion, en el presente apartado se
analiza la imagen percibida de Vinaros y su gastronomia
a partir del estudio de las respuestas de las personas que
no han visitado el destino recientemente . Esta informacion
nos permite conocer los atributos que identifican a Vinaros
como destino turistico gastronémico, la disposicion al
gasto en el destino o el posicionamiento  competitivo de
Vinaros con  respecto a otras regiones  turistico -

Si; 75,20% gastronémicas, entre otros aspectos .

A continuacién, se presentan los resultados obtenidos a
través del cuestionario autoadministrado dirigido a la
demanda turistica de Vinaros, concretamente los
resultados relativos a la demanda potencial . En la
siguiente pagina, ademas, se detallan todos los aspectos
analizados en el presente apartado .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

Si tuviera que describir el municipio de Vinaros con tres palabras, diria que es un destino...

historia desconocito !llllll'lllel

tamlllar En la percepcion de la demanda, el

calido

- I bonito término "gastronémico" emerge

ro como el mas representativo,

atracllvo n a e reflefando el fuerte  vinculo  del
encantauor I““s“cogamherro destino con su identidad culinaria . A
naturalaza este  concepto le siguen otras

palabras clave como "acogedor', que

evoca la hospitalidad y calidez del
entorno, "tranquilo", asociado  al
caracter relajado del destino, vy
I'elalallle "p!ayg", destaca_ndo uno de sus

h principales atractivos naturales . Estos

Unico términos  juntos  configuran  una

famllar imagen clara de Vinards como un

destino que combina excelencia

SGStenihle harato y 4 ‘"da gastrondmica, comodidad, serenidad

alegre_ y un entorno costero privilegiado
tranuu“ag a s ro n o m
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢, Qué imagenes o sensaciones le evoca o transmite el municipio de Vinaros?

Aceite de oliva 0,00%
Amplia oferta de restauracion . 4,76%
Puerto pesquero IS 14,29%
Jornadas gastronémicas I 19,05%
Cultura marinera I 23,81%
Paisajes atractivos IS 23 81%
Langostinos IS 33,33%
Cocina con sabor a mar I 33,33%
Disfrutar de la buena vida . 38,10%
Tranquilidad y desconexion . 57, 14%
Dias de sol y playa I —— 66,67%
Buena gastronomia I EEEEEEEE————— B 710

0,00% 10,00%  20,00%  30,00% 40,00  50,00% 60,00 70,00  80,00%  90,00%

X

La buena gastronomia, dias de sol y playa, asi como tranquilidad y desconexion son los elementos que los
encuestados asocian en mayor medida al destino, identificando inevitablemente a Vinards como un destino
gastronémico y con buen clima .
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03. ANALISIS DE LA SITUACION EXTERNA

A. Andlisis de la demanda real y potencial
¢,Con qué productos gastrondmicos asocia la gastronomia de Vinaros?

El grafico refleja que los productos
méas asociados a Vinaros por la
demanda son, en primer lugar, el
langostino , seguido del arroz , el
pescado Yy las gambas , todos ellos
estrechamente vinculados al
entorno maritimo del destino .
También destaca el aceite , como
elemento  esencial en su cocina .

Estos resultados subrayan la
percepcion de Vinards como un
destino gastronémico donde

predominan los sabores del mar y
los productos de calidad .

VINAROS

00033
paelia

alcachofa
caldereta

fideua
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢, Cuanto estaria dispuesto a gastar en cada una de las siguientes actividades
turistico -gastrondmicas?

Lff
Z' + Lt
Lff
Lff Z4Y i Ldd
= ZUi LYy
Lff
h Z9 YLt Z9YW Ly Zgg Lot
t .
Lff Z4+ t L4
Z+ 9L g
Lf f
Lff
Menu Comida a la Compra de Menu del dia Visita guiada / Ir de tapas Visitas a Taller / curso de Desayuno con
degustacion carta productos tour industrias cocina productos
locales gastronémico gastronémicas locales
(tour de tapas, (almazaras,
visita conservas ...)

X mercado...)

La demanda potencial indica que los participantes estarian dispuestos a pagar mas por actividades como mends degustacion y
comidas a la carta , mientras que el gasto en actividades relacionadas con productos locales o tours gastronémicos  es algo
menor . Las actividades mas formativas, como talleres de cocina y visitas a industrias alimentarias, suelen generar un gasto mas
bajo, lo que sugiere que las experiencias centradas en el disfrute gastronémico son las mas atractivas economicamente
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢, Qué tipo de actividades alrededor de la gastronomia le parecen mas atractivas?

Comer en un restaurante tradicional 80,95%
Degustacion y cata de productos gastronémicos locales 76,19%
>t | whjiy | waqOAglqe OLjdf wdsat3gqQe [ HI3gQqQe dzs EdzwgLiQqQd dJ61,90%
Ir de tapas y vinos 57,14%
Ferias y mercados de productores 33,33%
Comer en restaurantes de vanguardia 33,33%
Eventos y exposiciones relacionados con la gastronomia 28,57%
Visitar explotaciones, productores e industrias alimentarias 19,05%
0303 JLjw nwA¢dzqe Qq dz¢| Ljg3ddé 3 s dwlrwedyf 3q¢ Lj, wdzQdzOqQuw Qdz | Ljl
Realizar actividades de pescaturismo 4,76%
Asistir a cursos y talleres de cocina 4,76%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

La mayoria de los encuestados sefiala que las actividades gastronémicas mas atractivas incluyen disfrutar de
una comida en un restaurante tradicional, participar en degustaciones y catas de productos locales, Yy
adquirir productos gastronémicos  autéctonos . Estas experiencias destacan por combinar la autenticidad de la
cocina local con la posibilidad de descubrir y llevarse un pedacito del destino a casa.
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A. Andlisis de la demanda real y potencial «*

¢, Ha oido hablar o dispone de informacion de alguno de los siguientes eventos
gastrondmicos que se celebran en Vinaros?

60,00%
50,00% 47,62%
42,86% 42,86%
40,00%
30,00%
19,05% 19,05% 19,05%
20,00% 14,29% 14,29%
9,52%
0,00%
Jornadas de  Gastrofestival No conozco Jornadas de  Tapa Tour del  Dia Mundial Concurso Jornadas dela  Jornadas de
Cocinadela del Langostino ninguno de los Cocina del langostino de de la Tapa Nacional de cocina del Cocina Vegana
Galera de Vinaros anteriores Langostino de Vinaros Cocina Atun Rojo
Vinaros Aplicada al
X Langostino de

Los eventos mas mencionados por los encuestados son las Jornadas de la Galeramiroesi Gastrofestival  del
Langostino de Vinaros (*). Sin embargo, casi la mitad de los participantes afirma no conocer ninguno de los
eventos gastronomicos que se celebran en el destino, lo que pone de manifiesto la necesidad de mejorar su
promocién vy visibilidad .

(*) El gastrofestival del langostino de Vinaros se ha celebrado en una Unica ocasion en el afio 2022. Parece
razonable interpretar que los eventos mas mencionados son los vinculados al langostino de Vinaros y que
probablemente en el imaginario de la demanda no se haya apreciado la diferencia entre los tres eventos que
se relacionan con este producto
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A. Andlisis de la demanda real y potencial «*
De todas las actividades y experiencias turisticas gastrondmicas que ofrece Vinaros,
¢.cudles tiene previsto realizar durante su viaje?
90,00%
78,95% 78,95%
80,00% 73,68%
70,00%
60,00%
50,00% 42,11%
40,00% 31,58% 31,58%
30,00%
20,00% 15,79%
0
10,00% 0,00%
0,00%
Disfrutar de la Comprar Pasear al borde Ir de vinos y Conocer su Recorrer Visitar Realizar
gastronomia en productos del mar tapas culturay paisajes almazaras y actividades de
una buena locales patrimonio gastronémicos  otras industrias  pesca turismo
mesa culinario (olivos gastronémicas
milenarios,

vifiedos, etc.)

X

Las actividades o0 experiencias turistico -gastrondmicas mas valoradas por los encuestados son disfrutar de la
gastronomia en una buena mesa, adquirir productos locales y pasear junto al mar,combinando asi sabores
auténticos con momentos de relajacion y conexiéon con el entorno .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

pensado visitar o le despiertan un mayor interés? disfrutar durante su proximo viaje a Vinaros?
costa .

Restaurantes tradicionales | -
Comida rapida 0,00%

7
marlllmo 0,00%  10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00%

Mercados locales |GG 21,05%
Cafeterias || GGG 15.79%

Gastrobares / Bar de tapas B 1053%

. 5%
vanguardia

naturaleza Otro (especifique) 0,00%

Restaurantes de cocina de 7- 5 26

Las zonas mas atractivas para los encuestados Casi la mitad de los encuestados tiene previsto X
estan relacionadas con la costa de Vinaros . disfrutar de restaurantes tradicionales
Destacan especialmente la playa, el puerto y durante su préximo viaje, y también estan

el paseo maritimo . interesados en visitar los mercados locales .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial
¢, Qué aspectos considera mas importantes al comer en un restaurante o al visitar un
espacio dedicado a la cultura gastronémica de Vinaros? (Valore de 1 a 5 puntos):
5
4,58 4,58 4,47 4,42 16
4 3,95 3,84 3,79 3,79
3
2
1
0
Gastronomia Conocimientoy  Productos locales Precio Variedad de la Presentacion de Método de Servicio en sala, La arquitecturay
local - platos amabilidad del -km. 0 carta los platos / oferta reservay pago vajilla, cristaleria, decoracién del
caracteristicos personal gastronomica restaurante o
espacio fisico
donde se
desarrollan las
X actividades

Las personas encuestadas valoran de forma positiva todos los aspectos a tener en cuenta en un
restaurante 0 espacio dedicado a la cultura gastronémica . Destaca la caracterizacibn de los platos vy el
conocimiento  de los productos, asi como la amabilidad del personal
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

DEMANDA REAL
Gracias a una primera pregunta integrada como cuestion

filtro en la encuesta dirigida a la demanda del municipio

de Vinards, se han podido segmentar las respuestas de las

En los dltimos 5 afios, ¢ ha visitado el municipio de personas que han realizado algin viaje al destino en los

Vinaros? Ultimos 5 afios (demanda real) de aquellas que no han

visitado Vinards en este periodo de tiempo, pero tienen

intencion de hacerlo en un corto periodo de tiempo
(demanda potencial) .

En base a esta segmentacion, en el presente apartado se
analiza la imagen percibida de Vinaros y su gastronomia
a partir del estudio de las respuestas de las personas que
han visitado el destino recientemente . Esta informacion
nos permite conocer los atributos que identifican a Vinaros
como destino turistico gastronémico, la disposicion al
gasto en el destino o el posicionamiento  competitivo de
Vinaros con  respecto a otras regiones  turistico -
gastronOmicas, entre otros aspectos .

No; 24,80% _ ——

Si; 75,20% . ., .
° A continuacién, se presentan los resultados obtenidos a

través del cuestionario autoadministrado dirigido a la
demanda turistica de Vinaros, concretamente los
resultados relativos a la demanda real. En la siguiente
pagina, ademas, se detallan todos los aspectos analizados
en el presente apartado .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢, Con quién ha realizado el viaje?

40,00%
36,27% 35,75%
35,00%
30,00%
25,00% -
TAMARO DEL
20.00% GRUPO MEDIO
,00% 3
15,00% 13,47% PERSONAS
10,00%
0,70% 5,18%
5,00% 3,63%
0,00%
En familia (con En pareja En familia (sin Con amigos Otro (especifique) Solo
nifos) nifios)

X

En el municipio de Vinards, segun los encuestados, la mayoria de los visitantes disfrutan de su estancia en
familia con hijos 0 en pareja , siendo estas las opciones mas habituales . Los viajes en familia sin hijos
también tienen una presencia significativa .El tamafio medio del grupo de viaje es de 3 personas .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial «*
¢, Qué medio de transporte utilizé durante su ¢ Qué tipo de alojamiento utilizé durante su
viaje a Vinaros? viaje a Vinaros?
Coche I 0 3,26 % Segunda residencia 34,20%
Tren W 2,59% No pernocto 29,02%
Casa de familiares y/o amigos 16,58%
Avion | 1,55%
Hotel 4* 7,25%
Otro (especifique) 1 1,04% Apartamento turfstico 6,22%
Autobus | 0,52% Otro (especifique) 2,07%
Moto | 0,52% Hotel 3* 2,07%
Alojamiento rural 1,55%

Bicicleta | 0,52%
Hotel 1 o 2* 1,04%

Caravana / Autocaravana 0 .,
0,00% Hostal-Pensién 0,00%

0,00 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00%

X La mayoria de los encuestados dispone de una segunda residencia X
El medio de transporte utilizado por la gran mayon'a de en el municipio Un grgn namero de V|S|tantes. no pernocto ,ya que
los visitantes para su viaje a Vinaros es el coche |, realizaron un viaje de ida y vuelta en el dia, mientras que la casa de

familiares y/o amigos se posiciona como la siguiente opcion de
alojamiento . Aquellos que han dado respuesta a otra tipologia de
alojamiento, han hecho referencia al camping
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Mas de 5 veces ;
62,18%

¢, Cuantas veces ha visitado Vinaros en los
Gltimos 3 afios?

/ 1vez; 18,13%

2-3 veces ;

——  11,40%

4-5 veces ; 8,29%

entre sus
afirman

de fidelizacion

un elevado nivel
ya que mas de la mitad de los encuestados
haber visitado el municipio en mas de 5 ocasiones en los ultimos
3 afios. Esto refleja que Vinards se posiciona como un destino

Vinards demuestra
visitantes,

predilecto para ellos, siendo habitual que lo elijjan varias veces al

ano .
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35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%
5,00%
0,00%
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¢, Cuanto tiempo permanecio en Vinaros en
su ultimo viaje?

29,02%
24,87%
18,13%
10,88%  10,36%
I 6,74%
Excursién de Vacaciones Escapada de Viaje de Un puente Otro
un solo dia (mas de 1 fin de entre 5-7 largo (3-4  (especifique)
(sin semana) semana (2-3) dias de dias)
pernoctar) duracion

La estancia media de los viajeros en Vinardos es de 5,4 dias, X
siendo lo mas frecuente que permanezcan en el destino 1
dia. Seguido de las vacaciones de mas de 1semana . En las
especificaciones, indican la estancia de 12 meses,
coincidiendo con el periodo estacional .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial «*
¢, Qué actividades de turismo gastronémico realizé durante su estancia en Vinaros?

100,00% 93,26%

90,00%

80,00%

70,00% 63,21%

60.00% 58,03%

50,00%

40,00%

30,00%

0
20,00% 11,40% .
9 14% 5,70%
10,00% ° 2,07% 2,07% 1,55%
0,00%
Disfrutar de la Visitar / comprar Compras de Visitar olivos Actividades de  Otro (especifique) Visitar museos Visitar industrias ~ Talleres de cocina
gastronomia en el mercado productos locales milenarios u pesca turismo gastrondmicos agroalimentarias
local otros paisajes (almazaras,
gastronémicos explotaciones

agricolas, etc.)

La gastronomia local se posiciona como la actividad preferida por la mayoria de los visitantes de Vinards . Le siguen las
visitas y compras en el mercado ,junto con la adquisicibn de productos locales . Estas elecciones reflejan una clara
tendencia a valorar y disfrutar de lo auténtico vy tradicional que ofrece el municipio . Algunos encuestados especifican
el disfrute de la playa y la naturaleza como elecciones en su visita a Vinardos expresamente en el apartado otros .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial «*
A la hora de comer o cenar en Vinaros ¢, qué tipo de oferta gastronémica eligié
durante su viaje?
90,00%
80.00% 77,20%
70,00%
60,00%
50,00% 44,56%
40,00%
30,00% 23,83%
19,17% 18,13% 17.10%
0 ) , ()}
20,00% 11,92%
HE B = =
0,00% o
Restaurante Bares de tapas Restaurantes con Restaurantes de  Gastrobares con Restaurantes Cualquier Otro (especifique)
tradicional con reconocimientos comida productos innovadores o de restaurante sin
producto local en guias internacional gourmet vanguardia importar la
gastronomicas (italiano, chino, procedencia de
mexicano, arabe, los productos

X etc.)

Los restaurantes tradicionales se consolidan como la opcion gastronémica preferida por las personas encuestadas .
Los bares de tapas también destacan entre sus elecciones, mientras que muchos encuestados sefialan el mercado
municipal como uno de sus lugares favoritos para disfrutar de la oferta local .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial v
¢, Qué sistema de informacién empleo6 para conocer la oferta de restaurantes y realizar
reservas durante su estancia en Vinaros?
Recomendaciones de amigos o familiares 35,75%
Redes sociales (Instagram, Facebook, etc.) 15,54%
Google Maps o buscadores web 15,03%
Paginas web oficiales de turismo 12,44%
Visita directa sin reserva previa 11,92%
Otro (especifique) 5,18%
Folletos o guias turisticas impresas 2,07%
Informacion proporcionada por el hotel o alojamiento 1,04%
Aplicaciones moviles de reservas (como TheFork, OpenTable, etc.) 1,04%
Blogs o foros de viajeros 0,00%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%

X

El sistema de informacion mas utilizado por los visitantes para conocer la oferta gastronOmica durante su estancia en
Vinards son las recomendaciones  de familiares y amigos , que destacan como la opcion principal . También tienen un
papel relevante las redes sociales , donde los usuarios buscan inspiracion vy opiniones, asi como Google Maps , que se
consolida como una herramienta clave para localizar y valorar establecimientos gastron6micos en la zona.
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

De manera aproximada, ¢,cuanto gasto en cada una de las siguientes actividades

turistico -gastrondmicas?
zZ Lt
ZioLff Z' P Ly ozidwpuy
zifLff
gt Ll
z uf Lf f 4 I? 29 L[ t
Zg 1 Lff Z g 4 |:| g
Z9f Lff
Z} P fof
i ZLU L4
Z} f |:f f ZI |:[ [
i i =
zf Lt f
Comida a la Compra de Menu Menu del dia Ir de tapas Desayuno con  Visita guiada / Visitas a
carta productos degustacion productos tour industrias
locales locales gastronémico gastronémicas
(tour de tapas, (almazaras,
visita conservas ...)

mercado...)

Las actividades con mayor gasto estan relacionadas con experiencias gastronémicas
compra de productos
las actividades como los talleres de cocina y las visitas a industrias gastronémicas
que indica que los participantes suelen invertir menos en actividades formativas
productivo

o de conocimiento

0o

CTurisme
VINAROS .
)
R
zZ9 L4l
[

Taller / curso de

cocina

como la comida ala carta y la
locales , lo que sugiere un interés por vivencias mas personalizadas Yy de calidad . Por otro lado,
tienen un gasto promedio menor, lo
del proceso
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AROS- N

sy = . ""Q
A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢, Por qué eligié Vinaros como destino de viaje?

Por la playa / mar 31,61%
Por su entorno natural 18,65%
Por el ambiente 17,62%
Otro (especifique) 17,10%
Por su gastronomia 12,95%
Por su cultura 2,07%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00%

X

Los principales motivos por los que los visitantes eligen Vinardos como destino de viaje son sus playas y su entorno
natural . Ademas, destacan la visita a familiares y amigos , asi como el reconocido carnaval ,tan representativo de la
localidad que son mencionados expresamente en el apartado otros por un porcentaje elevado de encuestados de

alrededor del 17 %.
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b

P . o
A. Andlisis de la demanda real y potencial
¢, COmo conocid el municipio de Vinaros? ¢, Qué fuentes ha consultado para organizar su
vigje a Vinaros?
va conocia Vinaros | - S 35 Recomendaciones de familiares y .
amigos 51,60%
Por recomendacién de familiares y _ 31 91% Redes sociales 31,91%
amigos ’
Pagi | Ayuntamient
agina web deVin)gjrgSamlen o de 31,38%
Otro (especifique) - 5,32% Pagina web oficial del Patronato 13 83%
Provincial de Turismo de Castellon i
Medios de comunicacién / guias y
Porlapaginaweb [l 2,66% revistas de viaje 6.91%
Otro (especifique) 4,79%
Medios de comunicacion (prensa,
) 1,60% , -
radio, TV...) [ 0 Ferias turisticas 4,79%
Por las RRSS I 1.06% Blogs especializados en viajes 4,26%
_Agencias de viajes o > 66% - i
Por recomendacién de agencia de JwLj®3 g3 qslLj,dz! OAs g3 d? °Qdz 3 Ljf Odzo |
viajesPer recomanacio d'agencia de I 1,06% Agencias de viajes online 1,06%
viatges
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

X

" Las principales fuentes consultadas para organizar su viaje a X
Vinaros segln las personas encuestadas son las
recomendaciones de familiares y amigos en primer lugar,
seguido de las redes sociales y la pagina web del Ayuntamiento

La oficina de turismo es otra de las opciones especificadas

70 expresamente por los visitantes en el apartado otros .

Mas de la mitad de los encuestados ya conocian Vinaros , seguido
de las recomendaciones de familiares y amigos . Algunos
encuestados indican expresamente en el apartado otros que lo
conocieron de forma casual al volver de un viaje.
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

En caso de haber visitado la pagina web oficial de turismo del
Ayuntamiento de Vinaros, ¢.como valora la informacion

Poco util ; 4,79%

Util ; 35,64%

obtenida?

Nada util ; 1,06%

\\ Bastante Gtil
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Muy util ; 29,79%

28,72%

Turisme

CVINAR
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o

-

bs

Casi la totalidad de los X

encuestados consideran que la
informacién  proporcionada en

la pagina web del
Ayuntamiento de Vinardés es
atil y relevante . Esta
percepcion resalta la
efectividad de la plataforma en
la  transmision de datos

importantes  para los usuarios,
facilitando el acceso a servicios,
eventos Yy recursos locales .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial e

Si tuviera que describir la gastronomia de Vinaros en dos palabras diria...

—excelente
sublime pgscados s a h r 0 s

extraordinaria vanguardista

sencilla

diversidad  especial amabilidad

t s “ra Iangnstinos Las palabras, que mej'or \describe,n X

la gastronomia de Vinaros, segun

‘,arle[lad aseuul e los visitantes, hacen referencia a la

servicial desconocida I o I desaprovechada Ium'm pobre calidad, frescura, variedad y sabor

de sus productos, asi como a la
slow
entorno
pesquera
mediterranea

excelente experiencia culinaria
que ofrece .
recomendable _
l u I accesihle enguisilo
ra Iclona ﬁmgelaula = dfiecuada

m r ma rlllmausrsanl
- Droximidad

éspectacular

sana
increible
riquisima rantastica COMPIGTA vaiNUEITA  oresentacin rnwsime
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢,Con gué productos gastrondmicos asocia la gastronomia de Vinaros?

mejillones enaeglcachofa

et

El  langostino, arroces y el _— wore| omn

pescado son los productos por - st Iﬂ“gOSIIno
excelencia elegidos por los Senia canoree
visitantes para  describir la carnesncas-f: marlsc T

gastronomia de  Vinaros, las

verduras y los citricos también son

destacados .

fitbeuas

coca

z*;.::::marlseoma"*°°*
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o

A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢,Cuales cree gue son los platos mas caracteristicos de la gastronomia de Vinaros?

100,00%
90,12%

0
90,00% 81.98%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00% 45,93%

0
40,00% 32,56%
30,00%

20,93%
20,00% 15,12%
’ >12% ) 630
10,00% l . 4,07% 4,07% 4,07% 2.91%
0,00% [ ] [ [ [ ]
Elaboraciones  Arroces (con Suquets de Cocas de Pulpo sulsit Sepias a la Anchoas o Llandetes de Berenjenas Patatas caliu Otro
con galeras, pescado tomate brutesca sardinas en  salmonete con rellenas (especifique)
langostinos arrossejat con escabeche patatas

dzd | LjwQdzs ndzp | P

X

Para los encuestados, los platos mas caracteristicos de Vinards son aquellos elaborados con langostinos vy
los diferentes arroces . Estos ingredientes, frescos y de alta calidad, destacan por su sabor y tradicion
mediterranea, lo que convierte a la gastronomia local en una experiencia Unica
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A. Andlisis de la demanda real y potencial «*
¢, Ha oido hablar o dispone de informacion de alguno de los siguientes eventos
gastronémicos que se celebran en Vinaros?
70,00%
60,00% >9,30%
) 0 52,91% 50’00%
50,00% 43,02% 43,02%
40,00%
30,00% 24,42% 21,51%
20,00%
10,00% 6,40%
0,00%
Gastrofestival Jornadas de Jornadas de  Dia Mundial de Jornadas de Jornadas de la Concurso No conozco
del Langostino Cocina de la Cocina del la Tapa Cocina de los cocina del Atdn Nacional de ninguno de los
de Vinaros Galera Langostino de Arroces Rojo Cocina anteriores
Vinaros Aplicada al
Langostino de
Vinaros

X

Este grafico representa que la gran mayoria de los visitantes conocen los eventos gastronémicos que se
realizan en el municipio, destaca por encima de todos el Gastrofestival del Langostino de Vinaros vy las
jornadas de cocina de la galera y del langostino

(*) El gastrofestival del langostino de Vinaros se ha celebrado en una Unica ocasion en el afio 2022. Parece
razonable interpretar que los eventos mas mencionados son los vinculados al langostino de Vinards y que
probablemente en el imaginario de la demanda no se haya apreciado la diferencia entre los tres eventos que se

relacionan con este producto
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

Indique su grado de satisfaccidn con los siguientes aspectos en relaciéon
con su viaje a Vinaros

4 } Muy satisfecho
3,48 341
3,33 3,27 318
3 2,86 276 2.75 } Satisfecho
2,45
2 } Insatisfecho
1 D Muy insatisfecho

0

Satisfaccion Entorno natural Oferta Ambiente en el Hospitalidad en Atencién e Oferta de Oferta cultural Estancia en

global de la - paisaje gastronomica municipio la atencion al informacién eventos y alojamiento

visita a Vinaros cliente turistica jornadas

gastrondmicas

X

"* Al valorar su satisfaccion con los distintos aspectos de su viaje a Vinards, los visitantes otorgan las puntuaciones mas
altas al entorno natural, la oferta gastronémica, el ambiente en el municipio vy la hospitalidad . Sin embargo, hay
areas que presentan margen de mejora, como la estancia en el alojamiento y la oferta cultural . En términos
generales, la satisfaccion media de la visita a Vinaros se sitla por encima del nivel de 'Satisfecho .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢, Como valora los distintos factores de Vinaros respecto a otros
destinos turisticos nacionales?

} Mejor que otros destinos

3,00
2,75 2,75 2,72 2,70 2,70 2,69 262
2,37 2,35
2,00 } Igual que otros destinos
1,00 } Peor que otros destinos
0,00

Aglomeracion Identidad y Oferta Relacion Belleza Hospitalidad Higiene y Oferta de Variedad de
de turistas autenticidad gastrondmica calidad-precio paisajistica seguridad alojamiento experiencias

"* Todos los factores evaluados por los visitantes se consideran iguales o casi mejores que en otros destinos . Esto
indica que, aunque Vinardos tiene margen para mejorar y ser mas competitivo, ya ofrece una calidad bastante
destacable .
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=
A. Andlisis de la demanda real y potencial «*
¢, Recomendaria Vinaros como destino a otras ¢ Tiene intencién de repetir una visita a Vinaros a
personas? corto medio plazo?
No; 0,60%
\
- Si; 99,40% No: 1,.20% /Sl'; 98,80%

X

Exceptuando  una UGnica persona, el resto de los X

. . : Casi la totalidad de los encuestados tienen intencidn
encuestados recomendaria  Vinards como destino a N X .
de volver a Vinaros y repetir su visita .
otras personas .
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A. Andlisis de la demanda real y potencial e

En su opinién, ¢qué aspectos deberia mejorar Vinardos como destino gastronomico?

W dzo q wdifugior], dejeventos y la promocion gastronémica W
w! At dzs [ Mhpwedddly calidad de los productos dzs | Q¢ dzd [ LjG| dzg ik Baskas pakd ¢ ¥V los X
encuestados indican
) , . aspectos de mejora
wPromover mas restaurantes con producto local W relacionados con la
visibilidad vy promociér_1 de
vDiversificar la ubicacion de la oferta gastronémica en las diferentes zonas del - Genes B9 MIEES
tAs3g3]| 3 C|_W Hacen referencia a la

importancia de aumentar

A A .. . . los productos locales en
w A wOLjs jgrabpgcon producto fresco en el mercado W los establecimientos,  asi

como la diversificacion de

" ., . ., : la oferta en los diferentes
vAumentar la formacion del personal para evitar saturacion en verano W puntos del municipio

w > A 3 O Ildisgfiody)ja estética de las terrazas W

WAmpliar la oferta de alojamientos en el municipio W
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A. Andlisis de la demanda real y potencial

¢,Qué ha sido para usted lo mejor y lo peor de su experiencia en Vinaros?

MEJOR PEOR

W « 1gta de plazas para aparcar , especialmente

W & dxcelente gastronomia , con platos como los dzs s dzwyljs QW

Liwwdgdzgp L LisOdeL3sAdW

) - S A e . wWw! | OK s Lj LjL L dzd f Ljm Lj¢ =~ W Lj
e s e L HEY | WEl ek Grnlans e, | : méssatejnq::ic')ngen%uénto2I?mpi(lazjgl J qu\>/ e b
y montana W

wiPoca variedad de actividades, eventos y

VEIl ambiente tranquilo y la hospitalidad de su : )
: opciones culturales  , especialmente en temporada
gente W .
baja W
iisers o Q] [EXEEEReEs O 6 W-alta de variedad en la oferta gastrondmica y

paseo wA dz wdzo ] dz6 Ljis L[ L w3gli [ lugares econémicos gue representen mejor la

WMo As Qdmipdo3,cdh todo cerca, ideal para gqt3 QL] ©lj| dzs g3 Ljs LW

D2 QO UWR L ) w ek LS O se VEscasez de alojamientos Qdz g LjL 3QLjOW
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A
v

B. Andlisis de destinos competidores - referentes

Con el objetivo de identificar buenas practicas, elementos inspiradores y oportunidades de mejora, se ha llevado a cabo un analisis comparativo
entre Vinards y una seleccion de destinos competidores vy referentes en turismo gastronémico ,tanto del ambito autonomico como nacional . Esta

comparativa permite conocer las claves del posicionamiento de otros territorios similares, entender qué les ha llevado a destacar y qué aspectos
pueden ser adaptados a la realidad de Vinaros .

Se han analizado casos como Dénia , Palamos o Cambrils , reconocidos por su apuesta por el producto local, la implicacion del sector pesquero vy
modelos de gestion publico -privada eficaces . También se han tenido en cuenta referentes del norte de Espafia como Getaria o0 Tolosa , que han
logrado consolidar su identidad gastrondmica con una fuerte vinculacion al territorio y una promocion excelente de sus especialidades locales .

Asimismo, se ha incluido el caso de Cases Ot ! | g LperLsujcercania geografica, similitud de recursos y su capacidad para construir un relato turistico
alrededor de su puerto y cocina marinera .

La tabla siguiente resume los principales rasgos de cada destino, destacando aquellos aspectos diferenciadores y lecciones Uutiles que pueden
trasladarse, adaptandolas, al desarrollo del turismo gastronémico en Vinaros .

: : . Impulsar la marca
Gamba roja de Ciudad creativa de la : puisar
. . Marca de destino muy gastronomica local a
Dénia (producto gastronomia por la . .
. consolidada, fuerte partir de productos
. . estrella), arroz a UNESCO. Amplia red de . .
Ciudad Creativa . narrativa gastronémica, clave como el
banda, cocina de restaurantes, apuesta por : . . ;
UNESCO de la . infraestructuras formativas, langostino, trabajar una
. autor con producto producto local (gamba roja), o ) )
Gastronomia . R apoyo institucional y narrativa reconocible y
local, gastronomia e iniciativas de formacion y . o . -
o . N L vinculacion internacional a apostar por la formaciéon
mediterranea dinamizacion gastronémica . R :
. L través de UNESCO. y participacion activa
reinterpretada como el CdT de Dénia . del sector
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B. Andlisis de destinos competidores

Turismo pesqueroy
educacién marina

PALAMOS

Destino
gastronémico
consolidado

CAMBRILS

Territorio de
producto con
enfoque local

TOLOSA

- referentes

Gamba de Palamos,
cocina marinera
tradicional ( suquets
arroces), maridaje con
vinos de DO Emporda

Marisco, pescado de
lonja, arroz negro,
fideud, cocina de

mercado con
denominacion de
origen

Alubia de Tolosa,
txuleta ala brasa, talos,
sidra, reposteria
tradicional

Modelo pionero en el turismo
pesquero y la valorizacion del
puerto como espacio turistico.

Cuenta conun Espai del Peix

donde se realizan actividades
de divulgacion, catas y
formacion.

Destino turistico consolidado,
con fuerte apuesta por la
gastronomia marinera y el
producto de proximidad.
Dispone de marca propia,

rutas gastronémicas y fuerte
presencia de producto local en
la restauracion.

Ejemplo de puesta en valor de
un producto concreto: el
chuletén de buey. Celebracién

de ferias y eventos de
renombre, como el Concurso
Nacional de la Chuleta, con
fuerte vinculacién con la
restauracion local.

83

Modelo replicable de
integracion del puerto en
la experiencia turistica,
formacion orientada al
turismo pesquero, y fuerte
posicionamiento
identitario.

Estrategia de
comunicacion efectiva,
marca gastronémica
propia, red de
experiencias
gastronémicas y
calendario anual de

eventos.

Capacidad para construir
identidad turistica a partir
de un solo producto,
fuerte colaboracién
publico -privaday

dinamizacion de
temporada baja.

Revalorizar el puerto y
la lonja como espacio

turistico, desarrollar un

centro de
interpretacién o
divulgacién del mary
fomentar actividades
vivenciales.

Potenciar una marca
especifica que englobe
productos y
experiencias,
diversificar la oferta
para atraer turismo
familiar y de escapada.

Poner en valor un
producto estrella con
acciones de promocién
bien estructuradas,
vincularlo al sector

hostelero local y
generar notoriedad
nacional.
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03. ANALISIS DE LA SITUACION EXTERNA

B. Andlisis de destinos competidores - referentes

Municipio costero con
fuerte identidad pesquera y

Txakoli de Getaria, gastrondmica. Cuna del

Producto y :
pescado a la brasa txakoli y de recetas
GETARIA e?/:ggn%;ﬁ)se;z?, (rodaba_lllo, anchoa, marineras tradicionales.
’ bonito), sidra Cuenta con un puerto
activo que se ha integrado
como espacio turistico.
Pequefio municipio con
tradiciéon pesquera,
centrado en la valorizacion
Destino de . del marisco (especialmente
CASES imidad con HENENIND; §uquets ' langostino) y la integracion
proximi arroces, cocina de 9 y 9
D" ALCANAR producto t;arca del puerto con el producto
marinero local. Cercania geogréfica

con Vinaros, lo que lo
convierte en un competidor
directo.

Producto autdctono de
gran valor ( txakoli ),
equilibrio entre pesca, vino
y restauracion, y
autenticidad como valor
diferencial.

Especializacion muy
concreta en producto del
mar, escasa dispersion
tematica, presencia de
empresas turisticas
vinculadas a la pesca
artesanal.

Turisme
-

CmmuwQ

L
o

Equilibrar la oferta entre
tradicién y modernidad,
integrar el vino y el mar
como relato
complementario, y
mantener la autenticidad
como eje de
diferenciacion.

Fortalecer la
diferenciacion respecto a
destinos cercanos a través
de la calidad del producto,
la puesta en valor de la
tradicion y la creacién de
experiencias unicas.
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C. Andlisis del posicionamiento gastronémico del destino

IDENTIDAD GASTRONOMICA DEL DESTINO: ATRIBUTOS DIFERENCIALES

La identidad gastronomica de Vinards nace de su historia, de su relacibn con el mar y de un
estilo de vida mediterraneo  donde la buena mesa es parte fundamental del dia a dia. Un
conjunto de atributos construye un relato Unico que refuerza su posicionamiento como destino
gastronémico  singular .

El langostino de Vinaros , reconocido por su calidad vy frescura, es el emblema culinario de la
ciudad y un producto que da sentido a su propuesta gastronOmica . A su alrededor gira una

. . o . . Eventos y
cocina marinera tradicional, con platos como el suquet , la fideua o los arroces caldosos, que Jornadas
recogen el sabor del territorio . gastronomicas
Vinards ofrece una amplia y diversa oferta gastrondbmica , capaz de combinar tradicion e Identidad
innovacion, y siempre basada en el producto local y la estacionalidad . Este valor se Crsimraiea c
complementa con la autenticidad de la dieta mediterrdnea , presente tanto en las recetas -
como en el modo de vida:saludable, relajado vy social.
La cultura del mercado vy la lonja aporta una experiencia diferenciadora : el contacto directo Cultura del Amplitud de
con el producto fresco, los profesionales del mar y una forma de comprar conectada con la B la oferta
tradicion local . Es también una puerta de entrada alaidentidad gastronémica del municipio . gastronomica
Los eventos vy jornadas gastronémicas gue se celebran a lo largo del afio en Vinaros
refuerzan esta identidad, conectando al visitante con el territorio de forma vivencial . Son Langostino

momentos de celebracién, de dinamizacién vy de visibilizacion del producto vy del talento local.
Todo ello se articula bajo un compromiso por la calidad vy la diversidad de la oferta , que
convierte a Vinaros en un destino abierto, auténtico y sabroso, con potencial para consolidarse
como un referente del turismo gastrondmico mediterraneo
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C. Andlisis del posicionamiento gastronémico del destino

POSICIONAMIENTO ACTUAL DEL DESTINO

El posicionamiento  actual de Vinards en el ambito del turismo gastronémico presenta mdltiples oportunidades , pero también desafios significativos
Si bien existe un importante nivel de reconocimiento  del langostino como producto de referencia, este reconocimiento no siempre se traduce en una
imagen global de destino gastrondmico consolidado en el imaginario del turista nacional o internacional .La marca T § 3 s Ljngoedtd suficientemente
posicionada en los canales digitales, medios especializados ni en la mente del consumidor como destino gastrondmico diferenciado . La oferta, aunque
valorada por los visitantes, no se encuentra estructurada ni comunicada de manera homogénea .A menudo, la gastronomia se percibe como un valor
afiadido a la visita, pero no como la principal motivacibn para viajar al municipio

Internamente, la poblacion local muestra un fuerte orgullo por sus productos Yy su cocina, pero se identifica una falta de cohesidn en el relato
gastronébmico comun , asi como escasa conexién entre los distintos agentes del sector para impulsar una narrativa compartida .Esta fragmentacion en
la imagen vy en la comunicacién, sumada a una escasa inversion en promocion gastrondmica especifica ,limita la capacidad de Vinards para competir
con otros destinos costeros que han sabido consolidar su identidad culinaria y proyectarla al exterior .

“ 7 -
3 Cultura del mercado Eventos gastron6micos
< < Bz Eshiereree Langostino de Vinaros
o
Lu - - -
= . Calidad y Hiversidad
Z g .
3 2 Oferta gastronémica
O
o
L
S © a_on-ong
o = Visibilidad de marca
o
Baja Media Alta >

PERCEPCION EXTERNA
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POSICIONAMIENTO DESEADO DEL DESTINO

La estrategia de Vinar0os debe orientarse hacia la construccion de
un posicionamiento fuerte, coherente vy diferenciado , que sitle
al municipio como un referente de turismo gastrondmico dentro

Vinaros, sabor del arco mediterraneo

mediterraneo con

alma marinera , o - ,
Se aspira a que Vinaros sea percibido como un destino que

LPropuesta de valor Unica combina excelencia culinaria, autenticidad local y experiencia

de calidad , capaz de ofrecer al visitante un relato atractivo,
emocional y coherente en torno a su patrimonio gastronémico . El
objetivo no es solo que se reconozca al langostino como producto
estrella, sino que este actte como motor para dinamizar toda una
gama de experiencias culinarias, culturales y sociales .

Productos insignia En el posicionamiento deseado, el visitante viaja a Vinaros
motivado  por su gastronomia , por la posibilidad de conocer el
puerto, participar en una subasta de pescado, disfrutar de una
jornada marinera, saborear un menu de langostino o vivir una ruta
Autenticidad de la dieta mediterranea por bares y restaurantes locales . La ciudad no solo ofrece buenos
restaurantes, sino  una experiencia gastronémica integral
conectada con el paisaje, la tradicion vy las personas .

Calidad y diversidad de la oferta

Eventos gastronémicos Atributos clave
del destino

Amplitud de la oferta gastronémica Este posicionamiento  debe construirse sobre una marca solida ,
con un relato gastrondmico compartido, visible y actualizado, que
permita diferenciar a Vinards frente a sus competidores Yy atraer a
nuevos perfiles de demanda cultural y gastronémica
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LA VISION INTERNA DEL TURISMO

GASTRONOMICO DE VINAROS

Este capitulo

recoge

agentes del territorio
Vinaros . A través de un proceso participativo,

percepciones,

fortalezas,

la vision

sobre el turismo

que

debilidades

tienen

los propios

gastronomico en

se identifican

y propuestas de
mejora por parte del tejido local, configurando
interna del destino clave para definir su estrategia futura .

una imagen
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A. La vision de los agentes: Conclusiones de los datos obtenidos en las dinamicas de participacion con el sector

¢,Cudl es la percepcion del sector turistico -gastronémico de Vinaros?

Los agentes turisticos de Vinards son conocedores de primera mano de la realidad del destino, tanto por su
cercania al visitante como por su implicacion directa en la configuracibn de la oferta turistica y gastronémica
Su visién resulta fundamental para entender las fortalezas, debilidades y oportunidades del municipio , asi
como para disefiar una hoja de ruta que responda de forma coherente vy realista a las necesidades del sector y
de la demanda actual y futura .

Con el objetivo de incorporar esta mirada al Plan Director de Turismo Gastronémico de Vinaros , se ha
desarrollado una encuesta online dirigida a empresas y entidades del sector, complementada con entrevistas
en profundidad vy varios talleres participativos .Mas de 30 agentes han compartido su opinion, aportando una
valiosa radiografia de la situacion actual y expresando sus expectativas respecto al futuro del destino . A
continuacion, se presentan los principales mensajes recogidos a partir de este proceso participativo

Ol EL PRODUCTO GASTRONOMICO COMO ELEMENTO ESTRATEGICO

Los agentes coinciden en que los productos frescos y de proximidad, encabezados por el langostino de
Vinaros, son el principal valor diferencial del destino . Este producto, junto con la fideua , las galeras, el arroz a
banda o los boquerones, configura una identidad gastronédmica clara , bien reconocida por el sector, que
debe ser puesta en valor como elemento vertebrador de la estrategia turistica .

02 EL PUERTO COMO ESCENARIO DE OPORTUNIDAD

Los agentes valoran muy positivamente el papel del puerto como espacio identitario, escénico Yy estratégico
Se sefala la necesidad de revitalizarlo como enclave gastronémico Y turistico ,conectandolo con la lonja, el
mercado YV el relato marinero del destino, mediante equipamientos, rutas o puntos de interpretacion
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A. La vision de los agentes: Conclusiones de los datos obtenidos en las dinamicas de participacion con el sector
03. APUESTA POR LA PROMOCION TURISTICA 06. TEMPORALIDAD COMO RETO
A pesar de que ya se estdn dando pasos en este sentido vy el sector La estacionalidad sigue siendo uno de los principales reto s del
percibe mejoras, consideran que es necesario mejorar la notoriedad turismo en Vinards . Se ve en la gastronomia una oportunidad real
de Vinaros como destino turistico -gastronomico a través de para atraer turismo fuera de temporada, especialmente mediante
distintas acciones de promocién . eventos, escapadas y publicos de proximidad
04 DESIGUAL IMPLICACION DEL TEJIDO 07 CUMPLIMIENTO DE NORMATIVAS Y

EMPRESARIAL ORDENACION DE TERRAZAS
Mientras algunos agentes muestran alta implicacion y vision Una parte significativa del sector apunta la necesidad de mejorar la
estratégica, otros presentan escasa participacion . Es necesario imagen urbana y de garantizar el cumplimiento  de las normativas ,
trabajar la motivacion, la profesionalizacion y la conciencia del especialmente en lo relativo a la ordenacién de terrazas . Se considera
sector sobre el valor del turismo gastronémico . un aspecto clave para mantener la calidad, la accesibilidad y la

experiencia del visitante .

05 IMPULSO A NUEVAS EXPERIENCIAS 08 LOS EVENTOS. GRANDES POLOS DE

Existe una demanda clara de disefiar y lanzar nuevas experiencias ATRACCION TURISTICA

gastronémicas que permitan al visitante vivir el destino con todos los La amplia y diversa agenda de eventos de la ciudad es considerada
sentidos :rutas de producto, showcookings ,visitas guiadas al mercado uno de sus principales atractivos . El festival del Langostino o Las
0 experiencias en barca son algunas de las ideas planteadas . Se diferentes jornadas gastrondmicas son considerados los eventos con
percibe una carencia de propuestas originales, especialmente fuera mayor potencial gastronOmico de atraccion turistica .

de la temporada alta.
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B. La vision de la poblacion. Andlisis de la encuesta realizada a la poblacion «*
¢, Qué opinan los  vinarocenses ?
~———— Conocer la percepcion de la poblaciébn local de Vinards resulta clave para comprender cémo se vive el
. turismo desde dentro del propio destino y para diseflar un modelo turistico que cuente con el respaldo
e social necesario para ser sostenible a medio y largo plazo. En el marco del Plan Director de Turismo
Gastronémico de Vinards, se ha impulsado una encuesta online dirigida a la ciudadania, difundida a
través de los canales oficiales del Ayuntamiento y otras vias de comunicaciéon municipal, con el objetivo de

recabar las opiniones, inquietudes Yy propuestas de los vinarocenses en relacion con el desarrollo turistico
de su ciudad .

Esta herramienta de participacion ciudadana ha permitido obtener una muestra representativa de la
poblacién, recogiendo mas de 610 respuestas validas . El andlisis de estas respuestas permite obtener una
radiografia del sentir ciudadano ante la evolucion del turismo, especialmente del turismo gastronémico,

asi como detectar é&reas de mejora, retos de convivencia 0 propuestas de valor para el destino . A
continuacion, se presentan las principales conclusiones extraidas de este ejercicio de escucha activa .

01. ORGULLO LOCAL EN TORNO A LA GASTRONOMIA

La poblacion de Vinaros demuestra un fuerte vinculo emocional con su gastronomia , destacando
productos como el langostino, los arroces, el pescado o el suquet de peix como emblemas identitarios

Este orgullo se traduce en una valoracion positiva de la oferta culinaria y en el deseo de proyectar una
imagen mas potente vy diversificada hacia el exterior .

02 VALORACION POSITIVA, PERO CON MARGEN DE MEJORA

La mayoria de los encuestados valoran como T Lj{ wljg JaZofertat gastronémica  del municipio , tanto
para residentes como para visitantes . Sin embargo, también detectan aspectos a mejorar como la
diversidad, la calidad en algunos establecimientos vy la adaptacién a diferentes publicos y presupuestos
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B. La vision de la poblacion. Andlisis de la encuesta realizada a la poblacion

03 LA EXPERIENCIA GASTRONOMICA, LIGADA AL ENTORNO COSTERO

La relaciobn entre gastronomia y entorno se percibe como un valor esencial . El mar, el puerto y el paseo maritimo no son solo paisajes : forman parte
de la experiencia gastronémica .La mejora de estos espacios publicos se considera clave para reforzar la experiencia del visitante y la percepcion de
calidad del destino . Asimismo, cabe destacar las numerosas menciones a la tradiciébn y la calidad gastrondmica

Descripciéon del municipio de Vinaros segun la poblacion Resultados de la encuesta a la poblacion local
local

SEra_ gy COMplela singularidad

y
nescadoIradlclon“arIEHallnae“a O cree que el mayor atractivo son las propuestas
aravilosa O gastronémicas vinculadas al mar y al territorio

espectacular

Opina que la actividad turistica admite un mayor
exce enle 8 9 % impulso en la ciudad

vida auténtico Vermut

amplia
terrazas fascinante

:I:I::ll::ln mejorable O Considera que el turismo gastronémico tiene
producto i O impactos positivos en el destino
ot bonito

rica

acogedora
marlsco Recomendaria realizar experiencias
eXlIlIISIIa = e 8 5 % gastronémicas locales al visitante

"ma uucunnlnnal

encantadora marinera
l:.?.‘:;zs O Considera la afluencia de visitantes adecuada o
Illlla 0 incluso insuficiente

diversa tantasllco proximidad innovacion
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B. La vision de la poblacion. Andlisis de la encuesta realizada a la poblacion

04. L LANGOSTINO, PRODUCTO BANDERA PERO NECESITADO DE MAS
PROYECCION

Aunque el langostino es reconocido de forma unanime como el icono gastronémico del municipio, se
percibe una falta de acciones potentes para ponerlo en valor a lo largo del afio. La poblacién sugiere crear
mas eventos especificos, itinerarios o0 propuestas experienciales que visibilicen este producto mas alla de las
jornadas actuales .

(05, NECESIDAD DE INVERTIR MAS EN PROMOCION Y EVENTOS

Existe consenso en la necesidad de que se destinen mas recursos publicos al turismo gastronémico . La
poblacién considera que Vinards cuenta con materia prima suficiente (productos, cocineros, tradicion), pero
necesita mayor visibilidad y una agenda estable de eventos que mantenga el interés turistico a lo largo del
afio .

PREDOMINIO DE LO TRADICIONAL, PERO DEMANDA DE EXPERIENCIAS
NUEVAS

Aunque los restaurantes tradicionales Yy el tapeo son las opciones favoritas, se aprecia una apertura a nuevas
férmulas : propuestas mas contemporaneas, actividades experienciales, showcookings , rutas o0 mercados
gourmet .La innovacién, sin perder las raices, es vista como un camino para atraer nuevos publicos
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07 LA CUESTION DE LAS TERRAZAS : CONFORT Y NORMATIVA

Una parte importante de la poblaciébn reclama mejoras en las terrazas : mayor comodidad, cuidado estético y adaptacion a la climatologia
También se pone sobre la mesa la necesidad de una regulacion clara y el cumplimiento

de normativa para evitar impactos negativos en la experiencia
turistica y la convivencia vecinal .

08 PARTICIPACION Y SENTIDO DE PERTENENCIA

La participacion ciudadana en este proceso refleja un alto nivel de implicacién
gastronomia

sostenible .

con el modelo turistico de Vinardos . Los vecinos no solo valoran su
:quieren ser parte activa de su futuro . Este capital social debe ser aprovechado para construir una estrategia compartida, coherente vy
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Este capitulo recoge la vision que tienen los propios
agentes del territorio sobre el turismo gastrondmico

en Vinaros . A través de un proceso participativo, se
identifican  percepciones, fortalezas, debilidades vy
propuestas de mejora por parte del tejido local,
configurando una imagen interna del destino clave
para definir su estrategia futura .
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A. DAFO: Fortalezas y debilidades. Oportunidades y amenazas

El Andlisis DAFO se ha estructurado en 6 grandes capitulos , identificando

en cada uno de ellos, las debilidades vy fortalezas mas significativas

DEBILIDADES AMENAZAS

1. Planificaciéon y gestién del turismo
gastronomico A

— 2. Destino turistico  -gastronémico

— 3. Gastronomia RRecursos y Producto — ] FORTALEZAS OPORTUNIDADES
— 4. Promocion y Comercializacion — ] @ ‘

5. Capital humano

— 6. Imagen y posicionamiento _— Finalmente, se han destacado las ventajas competitivas Yy los factores

criticos de éxito para el impulso del turismo gastronémico en el

municipio de Vinaros .
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A. DAFO: Fortalezas y debilidades. Oportunidades y amenazas

PLANIFICACION Y GESTION DEL TURISMO GASTRONOMICO

‘I
™
() FORTALEZAS X DEBILIDADES
La integracion del turismo gastrondmico como eje prioritario en la [ No hay una estructura formal que coordine de manera integral todas las
estrategia turistica local refuerza la vision alargo plazo del municipio . actividades vy actores del turismo gastronémico

Jornadas del Langostino vy actividades complementarias que consolidan a
Vinaros como un referente en turismo gastrondmico en la Costa del
Azahar .

Falta de métricas para evaluar el impacto econémico Yy social de las
iniciativas gastronémicas, limitando la capacidad de mejora .

El Ayuntamiento  trabaja activamente con los establecimientos hosteleros, Los recursos econOmicos destinados a la promocion y planificacion del
pescadores y asociaciones locales para definir y estructurar una oferta | turismo gastronébmico son insuficientes para acometer proyectos de
conjunta . mayor envergadura

Las iniciativas se diseflan con un enfoque en la sostenibilidad, en linea con | Muchas actividades no estan alineadas bajo una vision estratégica, Ilo
las tendencias globales Yy las expectativas de los visitantes actuales . que dificulta la creaciébn de un producto turistico cohesivo .

Colaboracion de la Asociacién Vinardos Gastrondmic , que actlla como nexo | Escasa relacibn entre la lonja y los establecimientos de restauracion,
entre los establecimientos de restauracion, organizando eventos Yy | desaprovechando un recurso esencial para integrar en el circuito
fomentando la calidad en la oferta gastronémica . turistico .

Voluntad politica de desarrollar infraestructuras como la mejora de la lonja
y su conexion con el mercado central, integrando a ambos espacios como
parte de un recorrido turistico -gastronémico

Falta de una estrategia clara para maximizar el impacto de la Asociacién
Vinards Gastronomic en la planificacion del destino .

Inexistencia de un sistema de inteligencia turistica que permita analizar
en profundidad el perfil y comportamiento  del turista gastrondmico, asi
como el comportamiento gastronémico de los turistas con otras
motivaciones principales

98



PLAN DIRECTOR DEL TURISMO GASTRONOMICO EN

VINAROS

A. DAFO: Fortalezas y debilidades. Oportunidades y amenazas

Turisme

- » C s
05. DIAGNOSTICO ESTRATEGICO VINAROS
AROS- N

o

DESTINO TURISTICO -GASTRONOMICO

(&) FORTALEZAS X DEBILIDADES

Vinards se encuentra en un eje privilegiado entre Catalufia y Valencia,

. T ) C . Dependencia del turismo de sol y playa, lo que reduce la actividad
atrayendo a visitantes de proximidad interesados en experiencias Unicas Yy b .
. turistica en temporada baja.
de calidad .
Aunque esta bien comunicado por carretera, Yy cuenta con un
La combinacibn de playas, calas y un entorno rural ofrece un escenario | aeropuerto cercano con conexiones nacionales e internacionales low
perfecto para el desarrollo del turismo gastrondmico vinculado a la | cost en ciertas temporadas, la falta de infraestructuras como trenes de
naturaleza . alta velocidad o una mayor actividad aérea ,limita el acceso a mercados

internacionales

Variedad en opciones de alojamiento,
campings,

desde hoteles de gama media a
adaptados a distintos perfiles de turistas .

La oferta turistica sigue siendo predominantemente
pocas opciones orientadas a nuevos segmentos
turismo de lujo, el turismo gastronémico, etc.

tradicional, con
de mercado como el

La relevancia histérica del puerto de Vinaros y su actividad pesquera

de restauracion es débil,
de crear un circuito gastronémico

La relacién entre la lonja y los establecimientos
desaprovechando la oportunidad

turistico

refuerzan la autenticidad vy frescura de los productos locales . e
mas sdlido y de valor .
Infraestructuras  turisticas potenciales, como el puerto y el mercado . : . ,
i 8 La lonja no cuenta con instalaciones adecuadas que permitan su
central, que pueden integrarse mas estrechamente en el producto

visitabilidad como experiencia turistica .

Un clima muy favorable para el disfrute de la gastronomia a lo largo de
todo el afo .

Necesidad de renovar la normativa que regula las terrazas, controlando
su cumplimiento y adaptandola a las expectativas tanto de residentes
como de turistas .

Existencia de algunas empresas de actividades que ofertan servicios y
tours relacionados con el turismo gastronémico. 99

Escasa capacidad en establecimientos
relacion a la oferta total
apartamentos turisticos .

hoteleros de gama media -alta en
de alojamiento, basada principalmente en
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GASTRONOMIA RRECURSOS Y PRODUCTOS
\
(5 FORTALEZAS Ny DEBILIDADES
El langostino de Vinaros es su producto estrella que posiciona al destino en | Escaso desarrollo de experiencias innovadoras como talleres de cocina,
el panorama gastronémico nacional y es el centro de mudltiples iniciativas . catas o visitas guiadas a lonjas y mercados .

Cuentan con una gran variedad de productos locales, como pescados, | Ausencia de denominaciones de origen propias : Aunque existen
mariscos, productos horticolas y aceites de oliva virgen extra de alta | productos de calidad, carecen de sellos distintivos que refuercen su valor
calidad . en el mercado .

Mantienen la gastronomia tradicional, con platos embleméticos como el
"suquet de peix" o los arroces marineros que cuentan con gran arraigo
cultural .

No existen recorridos  establecidos que combinen gastronomia,
naturaleza vy cultura de forma estructurada

La conexion entre los sectores primario y terciario favorece la frescura y | Margen de mejora de la presencia de los productos locales y de
calidad de los ingredientes . proximidad en los establecimientos hosteleros de la zona

No se ha potenciado suficientemente la lonja como un atractivo turistico,
ni se han disefiado rutas que conecten la experiencia con el mercado
central y otros espacios gastronomicos locales .

No se comunica suficientemente el recorrido del pescado desde la lonja
hasta los platos en los restaurantes locales

Existente margen de mejora en la conceptualizacion y desarrollo de
iniciativas publicas como las jornadas gastrondmicas, en las que debe
haber un trabajo mas estrecho entre el sector primario vy la restauracion
para definir dinAmicas mas ajustadas a la temporalidad de los productos
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PROMOCION Y COMERCIALIZACION

() FORTALEZAS X§ DEBILIDADES

Cuentan con eventos con impacto mediatico, como jornadas : . . . .
- . . . Escasa presencia en mercados internacionales clave como Reino Unido,

gastrondmicas vy festivales que atraen la atencibn de medios locales y . .

nacionales Alemania o Francia .

Margen de mejora en la participacion en ferias de turismo gastronémico
como FITUR, Gastronoma o Madrid Fusion, lo que reduce la visibilidad
del destino .

Promocion activa de la gastronomia local en plataformas digitales,
acercando la oferta al publico joven .

Establecimientos  hosteleros, pescadores y productores trabajan juntos en | La promocibn no se adapta lo suficiente a distintos perfiles turisticos,
campafas Yy promociones especificas . como familias, foodies o publico joven .

Existencia de un amplio calendario de eventos o jornadas gastronémicas,
algunos de importancia nacional, que contribuyen a la difusion de la | Mejora de wuna estrategia integrada entre los distintos agentes

cultura gastronémica del municipio (Concurso Nacional del Langostino) . [ (Ayuntamiento, Asociacion Vinards Gastronomic y sector privado) para
Sin embargo, su dinamizacion y coordinacion adn tiene un amplio margen potenciar la promocién del destino
de mejora .

Creciente uso de plataformas para la reserva de experiencias Baja oferta de experiencias personalizadas o premium para visitantes de
gastron6micas, aunque aun limitado . alto poder adquisitivo

La promocion turistica no destaca la singularidad de la lonja y su

Colaboracién con la Asociacion Vinaros Gastronomic para promocionar la potencial como experiencia Unica .

oferta local en eventos Yy ferias nacionales e internacionales

Caracter muy local de la mayor parte de los eventos, sin gran
trascendencia turistica .
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CAPITAL HUMANO

@ FORTALEZAS DEBILIDADES

Profesionales de la hosteleria con experiencia en cocina marinera y | Escasez de programas  especializados en turismo  gastronémico,
mediterranea . marketing digital o gestion de experiencias .

Centros educativos y de formacién profesional en el area que alimentan el | Necesidad de reciclaje en la capacitacion y formacion del tejido
mercado laboral local . productivo local .

Contratos temporales que limitan la estabilidad y profesionalizacion de
los empleados .

Jovenes interesados en desarrollar proyectos innovadores en gastronomia y

turismo . . . , . -
La falta de notoriedad del destino Yy los salarios medios dificultan captar a

profesionales de alto nivel .
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IMAGEN Y POSICIONAMIENTO

@ FORTALEZAS \ﬁg DEBILIDADES

El langostino de Vinaros aporta una identidad fuerte vy diferenciadora al | Escasa notoriedad del destino fuera de Espafia como referente

destino . gastronémico
Vinards se percibe como un lugar auténtico, ligado a la cultura y | Necesidad de una campafia que posicione a Vinards como destino
gastronomia mediterranea . singular y atractivo .

: ; S . . _— Gran parte del consumo del producto turistico gastronémico es interno,
Acciones como "Saborea Vinaros" consolidan la imagen del municipio : .
. L estando muy orientado el producto, en muchos casos, a la propia
como destino gastronémico . - o
poblacion de Vinaros .

Complementariedad del turismo gastronémico con otros productos Practicamente no existe turismo gastronémico internacional en Vinaros
turisticos (turismo de sol y playa, cultural , deportivo, naturaleza, etc.)) no | (turistas internacionales que viajan al municipio con una motivacién
s6lo en la faceta de saborear la gastronomia, sino también de vivir | puramente gastron6mica), si bien segun la encuesta realizada el 13% de
experiencias singulares asociadas a la misma (actividades en la lonja, | los visitantes nacionales ha manifestado que su principal opcion para
actividades en el mercado central, etc.) visitar el destino es la gastronomia
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OPORTUNIDADES A AMENAZAS

Interés creciente por el turismo gastrondmico : Tendencia global hacia | Competencia de destinos consolidados como San Sebastian, La Rioja o la
experiencias locales auténticas y productos de proximidad . Costa Brava que tienen una ventaja en el turismo gastrondmico

La creciente demanda por productos de kildbmetro 0 y practicas sostenibles La dependencia del turismo de sol y playa limita la afluencia de
encaja perfectamente con la oferta local, basada en la pesca tradicional vy | visitantes durante los meses de temporada baja, reduciendo Ia
productos de la huerta . capacidad de generar ingresos durante todo el afio.

Posibilidad de nuevos segmentos de mercado, captando a turistas de lujo, | Impactos del cambio climéatico, afectando a los recursos pesqueros y
jovenes interesados en gastronomia y familias . agricolas clave para la gastronomia local .

Promocion de la colaboracion puablico -privada, que podria fortalecer el
papel de Vinards Gastronomic como referente en la planificacién turistica
local .

Estancamiento en la actualizacién de normativas como la de terrazas,
gue podria generar insatisfaccion en los visitantes Yy los locales .

Si los actores clave (restauradores, pescadores, productores, etc.) no
participan  activamente en el desarrollo del turismo gastronémico,
puede dificultarse la consolidacion de una estrategia solida .

Avances tecnologicos que permiten promocionar y vender experiencias
personalizadas a nivel global .

Disponibilidad de financiacién a través de Fondos Europeos para proyectos Crisis econémicas globales, que provocan la reduccién del gasto en ocio
de sostenibilidad, turismo y gastronomia . y turismo en épocas de incertidumbre econdmica
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La colaboracion con destinos vecinos en la Costa del Azahar o el Maestrat
permitiria crear rutas gastronémicas que integren el producto de la lonja, el
mercado central y los platos tradicionales

La creciente preferencia por opciones veganas, sostenibles o saludables
puede ser una amenaza si Vinards no adapta su oferta gastronémica para
incluir estas alternativas

La creciente popularidad de estas tematicas puede complementar la oferta
local con alianzas estratégicas con bodegas de la region vy restaurantes que
integren ambas experiencias .

La falta de un producto turistico consolidado vy diferenciado puede hacer
gue los visitantes perciban Vinards como una parada breve y no como un
destino integral .

La demanda de actividades que conecten al turista con
tradicion local abre posibilidades para desarrollar
en la pesca, las recetas tradicionales y el comercio

la cultura vy la
nuevos productos basados
local .

La subida en los precios de materias primas, energia o salarios puede
presionar a los establecimientos, reduciendo su capacidad para competir
en precio o invertir en innovacion

Participar activamente en eventos gastrondmicos internacionales como
FITUR, Madrid Fusion o Gastronoma puede posicionar a Vinards como un
destino emergente en el turismo gastronémico

La limitada oferta de vuelos o transportes desde mercados clave (Francia,
Alemania, Reino Unido) puede dificultar atraer a turistas internacionales
de mayor gasto .

En mercados como el espafiol y francés, donde los desplazamientos cortos
estan en auge, Vinaros podria posicionarse como una escapada ideal para
disfrutar de la buena mesa vy la autenticidad

Si no se refuerzan las caracteristicas diferenciales de Vinaros (como la
pesca Y la lonja), el destino podria ser percibido como uno mas dentro del
panorama gastronémico mediterraneo

El turismo residencial y la gran masa de publico que se aloja en segundas
residencias constituye una gran oportunidad para la creacion de una oferta
gastronémica de calidad .

Estereotipos presentes sobre el turismo en Vinards, muy asociado al sol y
playa y turismo de segunda residencia .
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B. Ventajas competitivas. Factores Criticos

VENTAJAS COMPETITIVAS

A Entorno natural privilegiado  vinculado al mar y al campo , que permite complementar la experiencia gastronémica  con
propuestas de turismo activo, de naturaleza o bienestar, en un entorno mediterraneo auténtico, amable y con personalidad propia .

A Gran diversidad de recursos gastronémicos vy culturales con fuerte identidad local : cocina marinera tradicional, langostino de
Vinaros como producto estrella, mercado municipal, lonja pesquera, patrimonio vinculado al mar y a la agricultura, olivares
milenarios y productos de calidad diferenciada .Todo ello configura una oferta con caracter, ligada a la autenticidad Yy a los valores
del estilo de vida mediterrdneo

A Localizacién estratégica en el norte de la Comunitat Valenciana ,con buena accesibilidad por carretera y tren, y cercania a otros
focos turisticos relevantes (Benicarld, Pefiiscola, Delta del Ebro, etc.),lo que facilita la llegada de visitantes durante todo el afio y la
posibilidad de articular experiencias complementarias

A Imagen consolidada como destino gastronémico |, gracias al prestigio del langostino, la continuidad de jornadas gastronémicas Yy
la pertenencia a redes nacionales como Saborea Espafia, Castelld6 Ruta de Sabor o «t MW wAVRditgrani , que refuerzan el
posicionamiento  del municipio en el ambito gastronémico

A Comunidad local acogedora y vinculada a su territorio , con profesionales y habitantes que se sienten orgullosos de su cultura
gastrondmica y acttan como auténticos embajadores del destino, ofreciendo una experiencia cercana, real y diferenciadora para
el visitante .

A Voluntad politica y técnica de consolidar el turismo gastronémico  como linea estratégica de desarrollo local, con una apuesta

firme por la sostenibilidad, la innovacion, la cooperacidbn entre sectores y la implicacibn activa del tejido econdmico, institucional vy
social .
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FACTORES CRITICOS

A Mayor integracion  del turismo gastrondémico en la agenda estratégica local . Aunque Vinaros ha desarrollado importantes
iniciativas y eventos vinculados a la gastronomia, aun es necesario consolidar esta actividad como un eje prioritario dentro del
modelo de desarrollo turistico del municipio, con recursos estables, planificacion a medio plazo y estructuras de seguimiento

A Coordinacion  efectiva entre agentes publicos vy privados . El impulso del turismo gastrondmico requiere una gobernanza mas
cohesionada, con mecanismos que faciliten la cooperacion real entre areas municipales, entidades supramunicipales, sector
privado y otros agentes del territorio .La falta de cultura colaborativa puede ralentizar o debilitar la ejecucion del plan .

A Necesidad de crear una marca Yy relato diferenciador . A pesar del reconocimiento del langostino como producto emblemético, es
necesario reforzar una imagen de destino mas amplia, que posicione a Vinaros como un referente gastronédmico singular dentro
del panorama turistico valenciano y espafiol, y que conecte emocionalmente con los publicos objetivo

A Equilibrio territorial vy diversificacion  de la oferta . La actividad turistica y gastronOmica debe extenderse por todo el municipio Yy
Su entorno mas cercano, evitando la concentracion de visitantes solo en el nicleo urbano o en eventos puntuales, Yy potenciando
recursos de interior, rutas, experiencias o0 comercios locales menos visibles .

A Profesionalizacion y continuidad de la oferta . Muchos recursos y empresas del territorio tienen un alto potencial, pero requieren
mejorar en ambitos como la innovacion, la digitalizacion, la comercializacion o la formacion . Ademas, es clave evitar cierres en
temporada alta y mejorar la atencion al visitante en momentos clave del afio.

A Estructuracion de productos turisticos gastronémicos . El destino cuenta con numerosos recursos pero aun dispersos o

descoordinados . Es esencial avanzar en el disefio de experiencias gastronOémicas estructuradas, atractivas y comercializables que
permitan generar valor afadido vy diferenciarse en el mercado
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Vinards se encuentra en un momento clave para su desarrollo El municipio se propone por tanto como reto estratégico un desarrollo
turistico -gastronémico, marcado por un cambio en la agenda equilibrado y sostenible del turismo gastronémico, acorde a su
de prioridades que otorga mayor relevancia al turismo, su potencialidad y capacidades . En este sentido, las dinamicas para impulsar el
gestion y promocion en el territorio turismo gastronémico en el territorio y sus efectos (positivos Yy negativos)
desembocan en un conjunto de recomendaciones y lineas de trabajo para los
El municipio se enfrenta al reto estratégico de 'i'reposicionar y proximos  afios como  sigue :
construir  su imagen como destino turisico OLjd { wdsqt3g Qt
mejorando su competitividad en el mercado y proyectando una A En primer lugar, el Ayuntamiento  de Vinards debe asumir un papel activo
identidad dnica, diversa y complementaria, basada en la riqueza de liderazgo, coordinacion vy dinamizacion del turismo gastronémico , con
de sus recursos naturales, culturales y gastrondmicos Para una vision estratégica alineada con las politicas provinciales y autonémicas
lograrlo, resulta fundamental favorecer la implicacion activa del Esta labor debe estar basada en el conocimiento del territorio, la

conjunto del sector turistico a través de un modelo de gobernanza
publico -privada que integre a los principales agentes Yy referentes

locales .

A
Todo ello en un contexto cada vez mas exigente, donde los
destinos  competidores cercanos de caracteristicas  similares
avanzan con fuerza tras haber invertido mas recursos vy
planificacion en el desarrollo de su oferta turistica .

Vinaros se enfrenta al complicado
retode W dzOA 3w O3 0 dzwdzs g 3 Ljs
mejorando su oferta turistico A

gastrondémica al construir el destino

I AwWHO [ 3gqQW

participacion  efectiva de los agentes
integradora y transparente

implicados y una gobernanza abierta,

En segundo lugar, Vinaros debe definir con claridad sus publicos objetivo ,
orientando  su estrategia hacia perfiles de visitantes que favorezcan una
integracion  armoénica del turismo gastronémico en el entorno local, la

economia municipal vy la vida cotidiana de la ciudadania .
En tercer lugar, es esencial construir una propuesta de valor gastronomica
sélida vy diferencial ,que dé forma a una oferta turistica estructurada, diversa
y auténtica, basada en la identidad culinaria del municipio y en una forma
@(‘efa, acogedora y genuina de recibir al visitante .

m

Por dltimo, el municipio
turistico -gastronomica
de coordinacion que
estratégicos, garantizando
plazo .

necesita consolidar un modelo de gobernanza
eficaz , con estructuras organizativas y mecanismos
permitan  afrontar con éxito los nuevos retos
la sostenibilidad y la cohesion del proyecto a largo
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FORMULACION ESTRATEGICA DEL PLAN
DIRECTOR DE TURISMO GASTRONOMICO

Este capitulo constituye el ndcleo estratégico del Plan
Director, sirviendo de puente entre el diagndstico del
destino y la propuesta de futuro . En él se definen la
visidn, mision, objetivos y lineas estratégicas que
guiaran el desarrollo del turismo gastronomico en
Vinaros . Se establecen las bases del posicionamiento
del destino, su propuesta de valor y las estrategias
clave en producto, mercados, publicos obijetivos,
promocion y comercializacién, con el fin de construir
una oferta coherente, competitiva Yy alineada con los
recursos del territorio y las demandas actuales .
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A. Mision, vision, principios del modelo y objetivos estratégicos

Una vez completada la labor de andlisis del estudio, en la que se ha
actualizado la situacion de partida de todos los elementos
relacionados con el producto turistico gastronomico de Vinaros , se ha
llegado a la formulacibn de unas conclusiones precisas Yy objetivas
sobre la situacion actual del municipio como destino turistico
gastronémico  (analisis DAFO), habiendo contrastado los resultados
con el ayuntamiento  promotor del plan y con los agentes . Asimismo,
se han revisado los principios rectores de la planificacion turistica que
vienen inspirando el desarrollo del modelo turistico gastronomico del
municipio y que en gran medida continGan vigentes ..

Modelo
turistico

En base a todo ello, se formula la estrategia de futuro del turismo
gastronémico  en Vinaros a medio / largo plazo , que nos permite
visualizar cuél serd el producto turistico a crear y como éste debe
promocionarse  en los principales mercados y diferentes publicos
objetivo, para conseguir un crecimiento sostenido Yy sostenible de
este producto turistico .

Para seguir desarrollando el turismo gastronémico de Vinards, en
primer lugar, se ha definido la vision del municipio como destino de
turismo gastronémico . En esta faceta, se ha buscado coherencia con
la vision estratégica definida en otros documentos planificadores, los
factores clave de competitividad de la industria turistica definidos en
los mismos, asi como el consenso con el sector . Asi, este Plan director Programa
deberd estar alineado con la estrategia global del turismo de la estrategico
provincia de Castellon y de la Comunidad Valenciana Yy converger
hacia los factores que determinan el éxito del turismo de Vinards en
el actual entorno competitivo
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NUESTROS VALORES - DIMENSIONES TRANSVERSALES

SOSTENIBILIDAD

Las experiencias a impulsar por el Plan
aseguraran la recuperacion, conservacion y
promocion de las actividades y recursos que en
ellas se integran, asi como la sostenibilidad de los
servicios que se precisen para su desarrollo, con
especial atencién a la economia circular y el

ahorro de Vinaros

RENTABILIDAD

El Plan apoyara la creacion y promocion de
experiencias rentables, premisa fundamental
de la innovacion del producto y factor nuclear de la
apuesta empresarial realizada por los promotores del
sector primario

$

INNOVACION SOCIAL El Plan pretende integrarse en la estrategia de

El Plan busca contribuir a la ' desarrollo turistico del destino, sumando valor

dinamizacion econoémica y social de 5, afiadido a su propuesta turistica, bien
Vinaros actuando 'S 1 perfeccmnan.do Ig _
sobre su estructura productiva y sobre oferta actual de experiencias, bien

las capacidades y roles de la poblacién diversificando y capturando el interés de
local nuevos publicos

PRACTICIDAD

El Plan esté concebido desde una perspectiva
operativa que facilita y optimiza la gestion del
mismo por parte del ente gestor del destino. Sus

ORIENTACION AL MERCADO

Las expectativas y necesidades del nuevo turista %B

estaran siempre presentes en
la ideacion, creacidn y promocién de las experiencias SM( _ >u
a impulsar, con especial atencién a la autenticidad andlisis y propuestas se realizan desde una optica

de las propuestas y a la digitalizacién de los procesos eminentemente practica que fac!|,|ta Su comprension
y la comunicacién con el mercado y ejecucion
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